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1. RESUMEN EJECUTIVO

La Subsecretaria de Pesca y Acuicultura ha relevado la necesidad de continuar con el trabajo
realizado durante el afio 2017 con el “Plan Estratégico para Aumentar el Consumo de Productos
del Mar en Chile”. En este sentido, se lleva a cabo el “Avance en la implementacién de hoja de ruta
contenida en el plan estratégico del Programa del Mar a Mi Mesa, para el aumento del consumo
interno de productos pesqueros” que tiene como objetivo elaborar e implementar un plan
detallado de comunicaciones de alcance nacional, dar apoyo en la implementacidn y seguimiento
de coordinaciones publico-privadas, iniciativas asociadas, actividades, entre otras, para disponer e
implementar acciones y soluciones que permitan aumentar el consumo interno de estos
productos.

Como parte de la estrategia de esta etapa de implementacién, se conformé una Gobernanza de
Del Mar a Mi Mesa, con el fin de lograr compromiso y cooperaciéon de actores claves, en el
desarrollo de actividades y en el trabajo ampliado por cada Subcomité definido segun ejes de
trabajo. Por su parte, el Comité Directivo estd compuesto por Subpesca y Fundacion Chile, y en su
primera sesidn de inicio del proyecto se definié que la Gobernanza debia ser constituida por FFPA,
FAP, Sernapesca, Minsal, Junaeb, CORFO, Elige Vivir Sano, FAO, Pymepes, AmiChile, Confepach,
Condepp, Conapach, Propescado, SalmonChile, Mejillén de Chile, Mindep, Achipia y Mds Mar,
quienes fueron convocados e invitados a participar.

Los focos de la etapa de implementacién del programa se centran en promover el trabajo
colaborativo de distintas organizaciones a nivel nacional, fortaleciendo las iniciativas que se estan
ejecutando en paralelo, de manera de robustecer un plan nacional para el aumento del consumo
de productos del mar, complementando ademas con nuevas acciones que han sido identificadas
en la hoja de ruta. Asi mismo, se desarrollé un plan detallado de comunicaciones de alcance
nacional, proyectado a 5 afos, de manera de consolidar el programa y posicionando la marca,
transmitiendo de manera efectiva el valor de éste.

Para dar cumplimiento a los objetivos planteados en el proyecto, se trabajé en los siguientes
ambitos:

— Gobernanzay coordinacion general

— Desarrollos de contenidos e investigacion
— Eventos y seminarios

— Difusién (material y presencia en RRSS)
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Los resultados a la fecha han podido evidenciar gran compromiso y preocupacién de los diversos
actores colaboradores. El trabajo realizado por el Subcomité ampliado fue sumamente exitoso y
permitié comprobar la importancia del trabajo conjunto en este tipo de desafios y lo fundamental
gue es generar alianzas para obtener los resultados esperados. Se evidencié la existencia de
multiples iniciativas que colaboran directa o indirectamente con el aumento de consumo de
productos del mar, y por ende, con programa que lidera Supesca. Esta instancia de trabajo
permitié identificarlas y compartirlas entre los colaboradores, ya que muchas de ellas se
ejecutaban a nivel interno de las organizaciones, y por lo tanto sin promocién alguna. Asi mismo,
se comprobd que esta instancia permitié resolver dudas, tomar decisiones y generar alianzas de
colaboracién y apoyo entre los asistentes y con el Programa mismo.

El programa logrd posicionarse como una iniciativa multiactorial, orientada a promover el
aumento de consumo de productos del mar, siendo considerada para integrar diversas instancias
publico-privadas que abordan lineas de alimentacion saludable, capacitacién de pescadores
artesanales, difusion amplia, entre otros.

Por otra parte, los actores que se involucraron en algunas de las iniciativas o trabajos realizados
por el Programa a lo largo del proceso, estdn verdaderamente comprometidos, dispuestos a
ayudar y atentos a los préximos pasos y eventos. Hay confianza en el proyecto y en los logros ya
obtenidos, y compromiso de los participantes en continuar cooperando desde sus organizaciones
y también individualmente. En este sentido, es relevante que los miembros de la gobernanza vy,
especialmente los actores publicos, concurran con toda la bateria de instrumentos financieros,
presencia territorial, esfuerzos comunicacionales y articulaciones publico-privadas para mantener
esta instancia de colaboracién y ejecutar los pasos a seguir segun la hoja de ruta definida,
generando impacto a nivel nacional.

Entre las principales recomendaciones para continuar con esta tarea, se encuentra:

1. Asegurar continuidad del programa, idealmente a través de una politica publica, y de la
marca Del Mar a Mi Mesa que ya es sumamente conocida, querida y aceptada, tanto por actores
publicos como privados.

2. Instalar el programa como iniciativa articuladora al mas alto nivel, tomando en
consideracion la sintonia con lineas de trabajo a nivel de FAO, OMS, OPS, entre otros organismos
globales.

3. Establecer incentivos a las iniciativas que alineen sus acciones e indicadores al aumento de
consumo de productos del mar, por ejemplo, facilitando promocién y valor reputacional para
instancias privadas.
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4, Construir identidad del programa en medios digitales de comunicacién para acceder a las

audiencias mas importantes en el cambio de habitos de consumo, como son millennials, jovenes y
nifios desde la edad mas temprana. Se requiere pdgina web propia para empoderar al programa,
canales en redes sociales, visibilidad para autoridades, entre otros.

5. Focalizar los esfuerzos en los territorios, generando intervenciones coordinadas con las
diversas instancias publicas y privadas para maximizar impacto. Evaluar pilotaje de diversas
férmulas para apoyar a los pescadores artesanales y revisién de mejores practicas para replicary
multiplicar sin necesidad de “reinventar la rueda”.

6. Construir mensajes que atraigan y promuevan respuestas concretas de las diversas
audiencias objetivas, desde empresas, profesores, jefas y jefes de hogar, nifios y nifias, pescadores
artesanales, trabajadoras y trabajadores, etc. Para asegurar que los esfuerzos estan alineados con
las metas del programa.

7. Comprometer recursos para asegurar la ejecucion a largo plazo de esta iniciativa, para
instalarla como una politica de Estado.

En este informe se presentan las actividades ejecutadas y resultados obtenidos, junto con las
modificaciones al plan de actividades inicial, dando respuesta a los cambios de ejes estratégicos de
Subpesca, asi como también las priorizaciones y enfoques segin necesidades y oportunidades
detectadas a lo largo del proyecto.
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2. OBIJETIVOS

2.1. Objetivo General

Avanzar en la implementacion de la hoja de ruta para el aumento del consumo interno de
productos pesqueros.

2.2. Objetivos Especificos

a) Asesorary entregar apoyo logistico y técnico en el proceso de implementacién del Plan
estratégico para aumentar el consumo interno de productos del mar.

b) Brindar soporte logistico en la participacién de actores publicos y privados y de la sociedad
civil, para el desarrollo de una campafia nacional coordinada.

c) Elaborar e implementar un plan detallado de comunicaciones de alcance nacional.
d) Ejecutar acciones propuestas en la hoja de ruta como parte de las soluciones identificadas.

e) Promover la formalizacion de la gobernanza a través un Memorandum de entendimiento
por parte de los integrantes del Comité Técnico del Desarrollo de la etapa de construccién
del Plan Estratégico (2017)
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3. ANTECEDENTES

Chile siendo una potencia pesquera y acuicola, registra un bajo consumo de productos del mar, ya
gue aproximadamente consume 13 kilos per capita de pescados y mariscos anualmente, lo cual
nos mantiene lejos del promedio mundial de 20 kilos, de acuerdo a los datos aportados por la
Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y Alimentacién (FAO).

De igual manera, en la gestion de la actividad de la pesca, se ha identificado como una de las areas
claves para el desarrollo y sustentabilidad del sector, la necesidad de promover y aumentar el
consumo de productos del mar, surgiendo esto ultimo como una temdtica prioritaria debido a los
beneficios nutricionales que proporciona su consumo para la poblacidon, como también en razén a
la oportunidad que ofrece como alternativa de desarrollo y diversificacién para los actores de la
pesca.

Durante el afio 2017, la Subsecretaria de pesca y Acuicultura se hizo cargo del desafio de fomentar
y aumentar el consumo de productos del mar en Chile y trabajé en un plan estratégico para
aumentar el consumo interno de productos del mar, el cual se denominé “Del Mar a Mi Mesa”,
documento que se encuentra disponible en http://www.subpesca.cl/portal/617/articles-
99164 documento.pdf

El documento antes mencionado, se elaboré bajo el proyecto denominado “Apoyo para el disefio,
implementacidn y seguimiento de coordinaciones publico-privadas para disponer e implementar
estrategia para el aumento del consumo interno de productos pesqueros”.

Para canalizar las acciones del Plan Estratégico Del Mar a Mi Mesa, se identificaron 12 soluciones
en 4 ejes de trabajo.

1.- En el eje educacidn nutricional y gastrondmica, se propone:

e Aumentar la oferta de productos del mar en comedores institucionales, educacionales
y privados.

e (Capacitar a manipuladores de alimentos y relacionados acerca de inocuidad, bondades
nutricionales de productos del mar, formas de preparacién atractivas y desperdicio de
alimentos.

e Incorporar materiales relacionados a alimentacién saludable, el rol fundamental del
consumo de productos del mar e informacién acerca de los recursos hidrobiolégicos
de Chile, en curriculo educacional.


http://www.subpesca.cl/portal/617/articles-99164_documento.pdf
http://www.subpesca.cl/portal/617/articles-99164_documento.pdf
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2.- Para sustentabilidad, las soluciones son:

e Contar con sistemas que aseguren la conservacién de los recursos hidrobioldgicos.

e Desarrollo de programas y estandares de buenas prdcticas asociadas a la
sustentabilidad de los productos pesqueros y acuicolas a lo largo de sus cadenas de
valor.

3.- En difusién y comunicacién masiva:

e Trabajo multisectorial para el logro de una campafa nacional coordinada.

e Desarrollo de un plan detallado de comunicaciones de alcance nacional.

e Generar confianza y seguridad en el consumidor al momento de adquirir productos del
mar, disminuyendo la percepcidn de riesgo y los prejuicios instalados. Transparentar el
origen de los productos y los protocolos de seguridad alimentaria a lo largo de la
cadena de valor al consumidor final.

4.- Para innovacidon en productos, procesos, canales de comercializacién y emprendimiento, se
propone:

e Mejorar el acceso a productos del mar, con mayor cobertura geogrédfica y
socioecondmica, diversificando canales de venta.

e Innovacion en preparacion y presentacion de platos preparados con productos del mar
para mejorar la aceptabilidad, aportando también a disminuir el desperdicio de estos
alimentos.

e Mejorar la eficiencia entre los actores de la cadena, para asi favorecer la disminucion
de precios.

e Promover el emprendimiento para innovacidn y desarrollo de productos, considerando
la pérdida y merma de alimentos a lo largo de la cadena de valor.

El Programa Del Mar a Mi Mesa, establecié un horizonte de tiempo definido y nucleos especificos
que permiten focalizar las acciones a ser incluidas en el plan. El objetivo es alcanzar un consumo
de 20 kg/afio para el 2027. El plan definié que un elemento relevante para lograr esto es un
cambio cultural en la poblacién, basado en la alimentacidn saludable, que permita aumentar el
consumo de productos del mar, garantizando la sostenibilidad de los recursos pesqueros vy
acuicolas a lo largo de la cadena de valor, con énfasis en la innovacién, desarrollo local y
accesibilidad para todos. Por ello, durante el afio 2018 se inicid la etapa de implementacién del
Plan Estratégico para aumentar el consumo de productos del mar en Chile.

Las organizaciones que conforman el Comité Técnico del programa fueron las invitadas a asumir
un rol clave de acompafiamiento y monitoreo de las soluciones propuestas y a activar nuevas
lineas de accidn y recursos. Por otra parte, a las organizaciones que participaron en las mesas

10
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ampliadas se les instd a continuar colaborando en las distintas iniciativas con las cuales tienen
relacidn, ya que el logro de los objetivos propuestos depende de un esfuerzo colectivo de todos
quienes componen el sector pesquero y acuicola.

4. PLAN DE ACTIVIDADES

El proyecto se desarrollé en un periodo de 12 meses, a partir del 13 de agosto del 2018, segln la
siguiente planificacion:

Meses
1] 2] 3] 4] 5] 6] 7] 8] 9]10]11]12

Actividades

Reunidn inicial de coordinacion Comité Directivo
Reuniones periddicas Comité Directivo

Revisidn Plan Estratégico Nacional con foco en 2018
Revisidn de actores involucrados en Del Mar a Mi Mesa
2017 y levantamiento de nuevos actores a convocar
Levantamiento inicial financiamiento disponibles
(Directorio)

Sesion 1 Gobernanza

Lanzamiento
Desarrollo de herramienta (Excel) para seguimiento de
actividades e iniciativas levantadas en plan

Subcomité 1

Articulacidn y seguimiento implementacion hoja de ruta

Desarrollo documento resultados gobernanza

Subcomité 2

Actualizacidn directorio de fuentes de financiamiento
disponibles

Desarrollo documento resultados subcomités

Acercamiento informativo y coordinacion formalizacién
gobernanza

Sesién 2 gobernanza

Desarrollo de contenidos capacitacion

Pilotaje de contenidos capacitacion

Plan de comunicaciones y difusion afio 1

Desarrollo de contenidos de actividades para difusién

Instancias Difusion

Intervenciones Formativas en Comunidades Escolares

Desarrollo Plan de Comunicaciones y Difusidn a 5 afios

Preparacion y ejecucién seminario

Evento de Cierre

Informes
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5. METODOLOGIA DE TRABAJO

FUNDACION CHILE

Para el cumplimiento de los objetivos antes establecidos, se propuso la metodologia de trabajo a

continuacién presentada:

Gobernanza y
Coordinacion

General

Elaboracion de
material difusién

Desarrollo de
contenidos e
investigacion

Eventos y
Seminarios

Participacion en
medios de
comunicacion

Figura 1. Metodologia de trabajo Etapa de Implementacion Plan Estratégico de Aumento de Consumo de Productos

del Mar.

El detalle de las actividades y sus resultados por objetivo, ejecutadas entre el 14 de agosto de
2018 y agosto de 2019, se presentan a continuacion.

5.1. Reunion inicial de comité directivo

La reunidn inicial se llevé a cabo el 18 de julio, desde las 11.30 a las 13.00 en las oficinas de la
Subsecretaria de Pesca y Acuicultura, Valparaiso. Participaron en esta reunién los siguientes
representantes de Subpesca y Fundacién Chile:

Tabla 1. Lista de asistentes a reuniodn inicial de Comité Directivo

NOMBRE INSTITUCION
Juan José Covarrubias Subpesca
Julio Jorquera Subpesca
Camila Pizarro Subpesca

Olaya Cambiaso

Fundacién Chile

Gloria Garin

Fundacién Chile

Fernando Zuiiga

Fundacién Chile

Camila Ulloa

Edge Chile

Michelle Senerman

Edge Chile
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El objetivo de la actividad fue revisar los antecedentes de la etapa de generacién del Plan
Estratégico, para luego repasar los objetivos, planificacién y dindmica de trabajo de las partes para
la etapa implementacion 2018-2019 del programa. Como parte de la reunidn, también se
definieron las fechas claves del proyecto, tales como el lanzamiento y la primera sesién de
gobernanza, ademas de revisar resultados preliminares del directorio Excel de financiamiento.

La agenda de la reuniodn fue la siguiente:

e Antecedentes 2017

e Revisidn objetivos generales y especificos etapa de Implementaciéon 2018-2019

e Programacién del proyecto

e Revisidn eventos: Sesiéon 1 Gobernanza y Lanzamiento

e Dinamica de trabajo Fundacién Chile-Subpesca

e Revision integrantes: Gobernanza y Subcomités

Como respaldo de la actividad se adjunta:

Anexo 1. Minuta reunion inicial Comité Directivo
Anexo 2. Presentacidn reunidn inicial Comité Directivo
Anexo 3. Lista de asistencia reunion inicial Comité Directivo

Anexo 4. Registro fotografico reunidn inicial Comité Directivo
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5.2. Reuniones periddicas comité directivo

COMPROMETIDO REALIZADO

Tabla 2. Detalle reuniones periédicas comité directivo

N° REUNION ESTADO FECHA DESCRIPCION

2 Realizada 31 de octubre de Realizada de 11.00 a las 13.00 en las oficinas
2018 de Fundacion Chile, Santiago

4 Realizada 12 de abril de 2019 Realizada de 12.00 a las 13.30 en las oficinas
de Fundacioén Chile, Santiago.

6 Realizada 19 dejuliode 2019 Realizada de 11.00 a las 13.30 en las oficinas
de Fundacion Chile, Santiago

El detalle de éstas se muestra a continuacion. La primera sesion corresponde a la reunién de inicio
de comité directivo, detallada en el punto 5.1.
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5.2.1. Segunda sesion de Comité Directivo

La reunion se llevd a cabo el 31 de octubre 2018, desde las 11.00 a las 13.00 en las oficinas de
Fundacidn Chile, Santiago. Participaron en esta reunidn los siguientes representantes de Subpesca
y Fundacién Chile:

Tabla 3. Lista de asistentes a segunda sesion de Comité Directivo

[\[0])V/]:13{3 INSTITUCION

Julio Jorquera Subpesca

Camila Pizarro Subpesca

Olaya Cambiaso Fundacion Chile
Gloria Garin Fundacioén Chile
Andrea Lailhacar Fundacioén Chile
Fernando Zuiiga Fundacién Chile
Camila Ulloa Edge Chile

El objetivo de la actividad fue:

1. Revisar los avances a la fecha, en donde se presentd el portafolio de iniciativas a trabajary
se reviso el estado de las actividades de difusiéon y comunicacion.
Definir fechas y programa de trabajo del Subcomité 1.
Retomar el tema del Memorandum de entendimiento que se trabajé durante la primera
etapa del programa.

La agenda de la reunion fue la siguiente:

e Portafolio de iniciativas

e Subcomité 1

e Memorandum de entendimiento

e Actividades de difusion

Como respaldo de la actividad se adjunta:

Anexo 5. Minuta segunda sesidn de Comité Directivo
Anexo 6. Presentacién segunda sesidon de Comité Directivo
Anexo 7. Lista de asistencia segunda sesidon de Comité Directivo

Anexo 8. Registro fotografico segunda sesiéon de Comité Directivo
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5.2.2. Tercera sesion de Comité Directivo

La reunidn se llevd a cabo el 23 de enero de 2019, desde las 11.00 a las 13.00 en las oficinas de la
Subsecretaria de Pesca y Acuicultura, Valparaiso. Participaron en esta reunién los siguientes
representantes de Subpesca y Fundacién Chile:

Tabla 4. Lista de asistentes a tercera sesion de Comité Directivo

[\[0])V/]:13{3 INSTITUCION

Julio Jorquera Subpesca

Camila Pizarro Subpesca

Juan José Covarrubias Subpesca

Gloria Garin Fundacioén Chile
Andrea Lailhacar Fundacioén Chile
Fernando Zuiiga Fundacién Chile
Camila Ulloa Edge Chile

El objetivo de la actividad fue:

1. Revisar los avances segln carta Gantt a la fecha
2. Presentacién de los resultados del primer subcomité de la iniciativa.
3. Serevisaron las implicancias del cambio de marca del programa.

La agenda de la reunion fue la siguiente:

e Revisién objetivos DMAMM 2019

e Avances carta Gantt

e Resultados subcomité

e Cambio marca

Como respaldo de la actividad se adjunta:

Anexo 9. Minuta tercera sesién de Comité Directivo
Anexo 10. Presentacidn tercera sesion de Comité Directivo

Anexo 11. Lista de asistencia tercera sesion de Comité Directivo
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5.2.3. Cuarta sesion de Comité Directivo

La reunion se llevd a cabo el 12 de abril de 2019, en las oficinas de Fundacién Chile, Santiago
desde las 12.00 a las 13.30. Participaron en esta reunién los siguientes representantes de
Subpesca y Fundacion Chile:

Tabla 5. Lista de asistentes a cuarta sesion de Comité Directivo

[\[0])V/]:13{3 INSTITUCION

Julio Jorquera Subpesca

José Pedro Nufiez Subpesca

Mariana Jeréz Subpesca

Olaya Cambiaso Fundacién Chile
Gloria Garin Fundacioén Chile

Paula Larrain Fundacioén Chile
Fernando Zuiiga Fundacién Chile
Camila Ulloa Edge Chile

Daniela Castafieda Edge Chile

El objetivo de la actividad fue:

1. Revisar avances a la fecha de la ejecucion del programa.
2. Presentar iniciativas foco levantadas de la primera sesién de trabajo de los subcomités.
3. Revisar temas de difusion y marca.

La agenda de la reuniodn fue la siguiente:

e Resumen general de la iniciativa

Avances carta Gantt

Subcomité: iniciativas foco

Gobernanza

Resultados comunicaciones

e Seminario

Préximos pasos
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Como respaldo de la actividad se adjunta:

Anexo 12.Minuta cuarta sesion de Comité Directivo
Anexo 13.Presentacion cuarta sesion de Comité Directivo
Anexo 14.Lista de asistencia cuarta sesion de Comité Directivo

Anexo 15.Registro fotografico cuarta sesién de Comité Directivo

5.2.4. Quinta sesion de Comité Directivo

La reunion se llevd a cabo el 28 de junio 2019, en las oficinas de Fundacién Chile, Santiago desde
las 11.30 a las 13.30. Participaron en esta reunién los siguientes representantes de Subpesca y
Fundacion Chile:

Tabla 6. Lista de asistentes a quinta sesion de Comité Directivo

NOMBRE INSTITUCION

Julio Jorquera Subpesca

Flavio Araya Fundacién Chile
Gloria Garin Fundacién Chile
Claudia Razeto Fundacién Chile

Paula Larrain Fundacién Chile
Fernando Zuiiga Fundacién Chile
Camila Ulloa Edge Chile

El objetivo de la actividad fue:

1. Revisar avances a la fecha de la ejecucion del programa.
2. Revisar y definir programa de Seminario.

La agenda de la reunion fue la siguiente:

e Avances carta Gantt

2° Sesion de Gobernanza

Actividades de difusion

e Seminario

Préximos pasos
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Como respaldo de la actividad se adjunta:

Anexo 16.Minuta quinta sesién de Comité Directivo
Anexo 17.Presentacidn quinta sesidon de Comité Directivo

Anexo 18.Lista de asistencia quinta sesidn de Comité Directivo

5.2.5. Sexta sesion de Comité Directivo

La reunion se llevd a cabo el 19 de julio 2019, en oficinas de la Fundacién Chile, Santiago.
Participaron en esta reunidn los siguientes representantes de Subpesca y Fundacién Chile:

Tabla 7. Lista de asistentes a sexta sesion de Comité Directivo

NOMBRE INSTITUCION
Julio Jorquera Subpesca
Flavio Araya Fundacion Chile
Paula Larrain Fundacion Chile
Fernando Zuiiga Fundacion Chile
Camila Ulloa Edge Chile

El objetivo de la actividad fue:

1. Revisar avances a la fecha de la ejecucion del programa.
2. Presentar el Programa del seminario del 24 de julio 2019.

La agenda de la reunion fue la siguiente:

e Avances carta Gantt: Actividades de difusidén y capacitacion

e Programa Final Seminario

e Resultados de comunicaciones

e Prdximas actividades

Como respaldo de la actividad se adjunta:

Anexo 19. Minuta sexta sesidon de Comité Directivo
Anexo 20. Presentacidn sexta sesion de Comité Directivo

Anexo 21. Lista de asistencia sexta sesion de Comité Directivo
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5.2.6. Séptima sesion de Comité Directivo
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La reunidn se llevo a cabo el 25 de julio 2019, en las oficinas de la Subsecretaria de Pesca y
Acuicultura, Valparaiso. Participaron en esta reunidn los siguientes representantes de Subpesca y

Fundacion Chile:

Tabla 8. Lista de asistentes a séptima sesion de Comité Directivo

NOMBRE

Julio Jorquera

INSTITUCION

Subpesca

Camila Pizarro

Subpesca

Paula Larrain

Fundacién Chile

Fernando Zuiiga

Fundacién Chile

El objetivo de la actividad fue:

1. Presentar Plan de comunicaciones a 5 afios

La agenda de la reunion fue la siguiente:

e Plan de comunicaciones

e Compromisos

Como respaldo de la actividad se adjunta:

Anexo 22. Minuta séptima sesidn de Comité Directivo

Anexo 23. Presentacidn séptima sesion de Comité Directivo

Anexo 24. Lista de asistencia séptima sesidon de Comité Directivo

5.3. Revisidn plan estratégico nacional con foco en el primer afio

Se analizd la Hoja de Ruta presentada en el “Plan Estratégico para Aumentar el Consumo de
Productos del Mar en Chile” del afio 2017, concentrando en primera instancia, en aquellas

soluciones y actividades definidas a ser desarrolladas a corto plazo (afio 1), por cada una de las
lineas de accidn (Educacidn Nutricional y Gastrondmica; Sustentabilidad; Difusion y Comunicacién
Masiva; e Innovacién en Productos, Procesos, Canales de Comercializacion y Emprendimiento)

para concentrar los esfuerzos de esta primera etapa de implementacion.

Luego de analizarlo y conversarlo estratégicamente con Subpesca en la primera sesién de Comité
Directivo en Valparaiso, se decidié considerar todas las soluciones identificadas en el Plan, para no

dejar ninguna posibilidad de avance fuera. Esto, ya que hay soluciones a largo plazo que estan
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empezando a tener actividades con avances, como por ejemplo; la Soluciéon de “Aumentar la
oferta de productos del mar en comedores institucionales, educacionales y privados” de la linea
de accion de Educacién Nutricional y Gastrondmica; con el convenio firmado entre CORFO vy
JUNAEB, que tiene como objetivo aumentar la oferta de productos del mar en los comedores
escolares.

Se revisaron nuevamente cada una de las actividades identificadas en el Plan y se reordenaron de
acuerdo a la contingencia y relevancia actual. Ademas, se contacté a todos los actores claves que
voluntariamente se inscribieron por solucidn, durante el 2017, y se revisaron las iniciativas por
ellos aportadas para ver en qué estado se encontraban y si aun se alinean al Plan. Para llevar
control de lo anterior, se desarrolld una herramienta Excel de seguimiento (estado de avance e
indicadores, entre otros) y actualizacién de las actividades e iniciativas que se explica en detalle
mas adelante en el punto 5.8. También se revisaron y verificaron las lineas de financiamiento
propuestas, generandose para ello otra herramienta Excel detallada en el punto 5.5.

5.4. Revision de actores involucrados en Del Mar a Mi Mesa 2017 y levantamiento de
nuevos actores a convocar

Se efectud un levantamiento de todos aquellos actores que participaron durante la elaboracion de
la Hoja de Ruta el afio 2017, ya sea en los Comités Técnicos, Mesas Ampliadas o Mesa Publica,
identificando también aquellos que no asistieron, que no fueron invitados, y que son relevantes de
convocar, de acuerdo al trabajo levantado en el punto anterior asociado a las actividades a ser
realizadas durante el afio. Se hizo hincapié en aquellos que se reconocieron como relevantes y que
sin embargo no fueron contactados o no asistieron a ninguna instancia de las llevadas a cabo
durante el 2017.

Para lo anterior, se elaboraron distintos correos electronicos de acuerdo a la participacidon que
habian tenido los actores. Uno para aquellos que participaron en al menos alguna instancia y que
no se inscribieron en ningin Subcomité, invitandoles a cooperar en esta segunda etapa,
sugiriéndoles la inscripcidon en alguno de los Subcomités y sefialando que, en caso de querer
participar en mas de uno, deben convocar a otra persona mas de su organizacion. Para quienes se
inscribieron en mas de un Subcomité, les escribimos para informarles que las sesiones de los 4
Subcomités serdn al mismo tiempo, y que por lo tanto deben venir con mas gente de su
organizacidn, para lo que necesitamos sus nombres, correos electrénicos y teléfonos. Y para
aquellos que se inscribieron en 1 Subcomité, les escribimos confirmando su inscripcién vy
recordandoles que pueden invitar a mas gente de su organizacion, en caso de querer participar en
otros Subcomités. Finalmente aquellos que no participaron el afio pasado, aun siendo invitados,
quienes no los fueron, y los nuevos funcionarios publicos, han sido principalmente contactados de
forma telefénica y presencial.
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5.5. Levantamiento inicial financiamiento disponibles

Con el objetivo de contar con un directorio de fuentes de financiamiento disponibles para cumplir
con las distintas actividades identificadas en el Plan Estratégico de Aumento de Consumo de
Productos del Mar, se identificaron tanto financiamientos a corto como a largo plazo, de modo de
poder darle continuidad al Plan. Este directorio se ha ido actualizando periédicamente a medida
qgue se van conociendo nuevas posibilidades de financiamiento, eliminando aquellas que ya no
estan disponibles, haciéndolo dindmico y lo mas completo posible.

Ademas, se realizé un trabajo de identificacién de actores que representan fondos o fuentes de
financiamiento, originando reuniones o conversaciones con ellos. Algunos de ellos presentaron en
el Lanzamiento de esta segunda etapa, evento que se detalla en profundidad en el punto 5.7 de
este documento.

El directorio de financiamientos consta de una planilla Excel en donde se identifica la siguiente
informacién:

e Nombre del Fondo

e Sitio web

e Contacto

e Objetivo

e Fuente de Financiamiento
e Requisitos postulaciéon
e Proceso de postulacion
e Alcance

e Monto

e Fecha de inicio

e Fechade cierre

Linea de accidn a la que se asocia
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5.6. Sesion 1 gobernanza

La primera sesidon de la gobernanza llevé a cabo el jueves 30 de Agosto entre las 15y 17 hrs en la
sal embarque de Fundacién Chile. En dicha reunidn participaron:

Tabla 9. Lista de asistentes primera sesiéon de Gobernanza

NOMBRE INSTITUCION
Juan José Covarrubias Subpesca
Julio Jorquera Subpesca
Camila Pizarro Subpesca
Luis Felipe Nufiez Subpesca
Solange Brevis Corfo
Victor Gonzalez Mindep
Alejandra Domper Elige Vivir Sano
Marco Godoy Condepp
Patricio Troncoso Condepp
Yasna Oyarce Junaeb
Mario Cruz Junaeb
Andrés Sanchez Junaeb
Javier Aros PER Mitilidos
Guillermo Molina PER Mas Mar
Olaya Cambiaso Fundacioén Chile
Gloria Garin Fundacién Chile
Camila Ulloa Edge Chile
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La agenda de la reunion fue la siguiente:

Palabras de bienvenida.
15:30-15:45 Juan José Covarrubias. Jefe de Divisién de Desarrollo
Pesquero, Subpesca.

Presentacion Plan Estratégico Del Mar a Mi Mesa
15:45-16:15 Olaya Cambiaso, Directora de Desarrollo y Negocios,
Gerencia de Alimentos, FCh.

Actividades y desafios por Subcomité

16:45-17:2
6:45 0 Camila Ulloa, Gerente de Operaciones, Edge Chile

17:20-17:30 Cierre y préximos pasos

Como respaldo de la actividad se adjunta:

Anexo 25. Minuta primera sesion de Gobernanza

Anexo 26. Presentacién primera sesién de Gobernanza

Anexo 27. Lista de asistencia primera sesion de Gobernanza

Anexo 28. Resultados encuesta de satisfaccidon primera sesiéon de Gobernanza

Anexo 29. Registro fotografico primera sesidén de Gobernanza

5.7. Lanzamiento

Se llevd a cabo el dia jueves 13 de septiembre de 2018 en las dependencias de Fundacion Chile
ubicada en Avenida Parque Antonio Rabat Sur N2 6165, comuna de Vitacura, ciudad de Santiago,
comenzando a las 14:00 hrs y terminando a las 17:30 hrs, participaron de aquel encuentro mas de
40 personas:

24



Informe Final

“Avance en la implementacion de hoja de ruta contenida en el plan estratégico
del Programa del Mar a Mi Mesa, para el aumento del consumo interno de
productos pesqueros”

FCH

FUNDACION CHILE

Tabla 10. Lista de asistentes a Lanzamiento

[\[0]\]:13{3 INSTITUCION
Andrés Barros FCh
Eduardo Espinosa Achipia
Michelle Senerman Edge Chile
Camila Ulloa Edge Chile

Lorena Moreno

Ministerio Deporte

Flavio Araya Fundacion Chile
Javier Aros Mejillon de Chile
Juan Carlos Arriagada CODEMA
Mariann Breu WWE Chile
Solange Brevis Corfo

Martin Bunster Orizon

Claudio Canales ACHIPIA

Paz Castillo Junaeb

Cristian Correa Chef

Mario Cruz Morales

Junaeb - Contrapeso

Erica Cunningham

EDF

Jorge De llano

Orizon

Froiland Flores

Confederacion Nacional de Ferias Libres

Gloria Garin

FCH

Ivan Greco

Future of Fish

Andrea Henriquez

Cuna Cultural

Julio Jorquera

Subpesca

Juan Pablo Mellado

Junaeb- Contrapeso

Lorena Pacheco

CeTA

Claudia Razeto

FCh

Miguel Angel Rincén Cervera

Universidad de Chile

Anita Rivera

Doble Impacto

Victor Rivera

ACHIPIA

Rubén Rojas

Cooperativa Pesquera Guayacdan
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Néstor Salinas JUNAEB

Daniel Tapia Cuna Cultural

Joaquin Valdés SalmonChile AG

Andrés Sanchez Granifo Junaeb

Nilsson Carvallo Achipia

Maria Castillo ASOF

Juan Covarrubias SUBPESCA

Fernando Jorquera Ferias Libres

Daniella Riedl Edge Chile

Luis Solis ASOF

Héctor Tejada ASOF

Tomas Vio ACHIPIA

El Lanzamiento comenzd actualizando a los asistentes acerca del “Plan Estratégico para Aumentar
el Consumo de Productos del Mar en Chile”, explicando los antecedentes del afio 2017, el dilema
sobre el cual surge la motivacion del desarrollo de este plan, la vision y meta conjunta que se
construyeron con el Comité Técnico el aiio pasado, la agenda de todo el trabajo realizado el 2017 y
el lanzamiento del Plan; luego, se informd acerca de esta segunda etapa de “Avance en la
implementacion de hoja de ruta contenida en el plan estratégico del Programa del Mar a Mi Mesa,
para el aumento del consumo interno de productos pesqueros” 2018-2019, explicando sus
objetivos general y especificos, los focos a trabajar durante este afo, la nueva estructura que
cuenta con un Comité Directivo, Gobernanza y 4 Subcomités (uno por linea de accién), una breve
explicacion de cada uno de los Subcomités (Educacién Nutricional y Gastrondmica;
Sustentabilidad; Difusién y Comunicaciéon Masiva; e Innovacién en Productos, Procesos, Canales de
Comercializaciéon y Emprendimiento) y finalmente las soluciones identificadas para cada uno y sus
plazos.

Luego, se realizé un trabajo en equipo bajo la metodologia de Workcafé en que se invité a los
participantes a una sesidon mas relajada y ladica, que consistio en dibujar entre todos los
integrantes de cada mesa, productos del mar chilenos inspirandose en las fiestas patrias. Para ello,
debian dibujar por turnos, cambiando hacia la derecha cada vez que habia un cambio de musica, y
en 3 minutos debian organizar qué dibujar y elegir quién empezaba. Fueron alrededor de 25
minutos los que se estuvo dibujando, para luego invitar a los asistentes a reflexionar como equipo
qué hicieron bien y qué podrian haber hecho mejor, para posteriormente elegir a un
representante para pasar a delante y mostrar el dibujo, compartiendo la experiencia. Se pudo
evidenciar que los asistentes disfrutaron de la actividad, fueron participativos y los resultados de
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los dibujos fueron muy positivos, lograndose el objetivo de distender a los asistentes y de
aprovechar la instancia para conocerse un poco mas.

El evento continud con la presentacion de 4 invitados, quienes fueron a compartir las experiencias
de sus respectivas iniciativas, contando con 1 representante por cada linea de accién. Por el
Subcomité de “Innovacion en Productos, Procesos, Canales de Comercializaciéon vy
Emprendimiento”, presentd Luis Solis Plaza, gerente de ASOF C.G., sobre las ferias libres como el
principal canal de abastecimiento de productos del mar, ademas de dar informacién general sobre
las ferias ya existentes, resalté nuevos modelos de negocios enfocados principalmente en el
desarrollo de circuitos comerciales cortos. A continuacién, por el Subcomité de “Sustentabilidad”,
presentd Anita Rivera, responsable del sector de medio ambiente y alimentacién de Doble
Impacto, acerca de la banca ética en construccion que es Doble Impacto y las oportunidades de
financiamiento que ofrecen para sistemas alimentarios resaltando el rol que tienen como fuente
de financiamiento para organizaciones y proyectos que contribuyen a un sistema alimentario mas
sustentable. Luego fue el turno del representante del Subcomité de “Difusién y Comunicacion
Masiva”, Claudio Canales, coordinador del area de planificacion, gestién y comunicaciones de
ACHIPIA, quien presentd sobre la creatividad para la innovacién, particularmente sobre la
experiencia de ACHIPIA en contribuir a un cambio de habitos alimentarios, transmitiendo sobre
todo la importancia de procesos creativos en la difusién y comunicacién masiva de las campafias.
Finalmente, por el Subcomité de “Educacion Nutricional y Gastronémica”, expuso Néstor Salinas
jefe del departamento de alimentacién escolar de JUNAEB, quien hablo del objetivo del aumento
del consumo de productos del mar en los comedores de JUNAEB-PAE a través del recién firmado
Convenio entre JUNAEB y CORFO.

Como cierre, todos los participantes fueron invitados a inscribirse en los Subcomités, indicandoles
que sdlo se pueden inscribir en un Subcomité, ya que las sesiones se realizaran por separado pero
al mismo tiempo, por lo que, en caso de querer participar en mas de uno, se requiere a otro
representante de la organizacion.

Para la finalizacion de la exitosa jornada, se invitd a los participantes a disfrutar de ostras y otros
productos del mar.

Como respaldo de la actividad, se adjunta:

Anexo 30. Presentacidon Lanzamiento Implementacion DMAMM
Anexo 31. Presentacidn Lanzamiento Asof

Anexo 32. Presentacién Lanzamiento Banca Etica

Anexo 33. Presentacidn Lanzamiento Achipia

Anexo 34. Presentacién Lanzamiento Junaeb

27



Informe Final

“Avance en la implementacién de hoja de ruta contenida en el plan estratégico

del Programa del Mar a Mi Mesa, para el aumento del consumo interno de

productos pesqueros”

Anexo 35. Lista de Asistencia Lanzamiento Implementacién DMAMM

Anexo 36. Registro Fotografico Lanzamiento Implementacién DMAMM

FCH

FUNDACION CHILE

5.8. Desarrollo de herramienta (Excel) para seguimiento de actividades e iniciativas

levantadas en plan

Luego de lo detallado en el punto 5.3 de revisién del Plan y para poder hacer seguimiento a las

actividades e iniciativas vigentes y por realizar, se desarrolld6 una herramienta Excel que se

actualiza periédicamente a lo largo del afio, lo que permite entre otras cosas, identificar el estado

de avance de las iniciativas levantadas, las posibles sincronias entre ellas, las buenas practicas

asociadas a aquellas exitosas, etc.

Los campos con los que cuenta la herramienta son:

Lineas de Accion Soluciones
Plazo Actividades
Montos Iniciativa/Nombre

Descripcion General

Objetivo Especifico

Organismo Encargado

Ano

Indicadores

Financiamiento

Estado de Avance

Se decidié simplificar la cantidad de campos a los propuestos, para la efectividad del seguimiento

de las sinergias que se pudieran detectar entre las diferentes iniciativas levantadas. Esta decision

se ratificd en la segunda sesién del Comité Directivo del dia miércoles 31 de octubre.

Se adjunta:

Anexo 37. Herramienta iniciativas.
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5.9. Subcomité 1

El primer Subcomité se llevd a cabo el dia martes 8 de Enero en las dependencias de Fundacion
Chile ubicada en Avenida Parque Antonio Rabat Sur N2 6165, comuna de Vitacura, ciudad de
Santiago, comenzando a las 15:00 hrs y terminando a las 18:00 hrs. Participaron de aquel
encuentro 40 personas:

Tabla 11. Lista de asistentes a Subcomité 1

NOMBRE INSTITUCION

Juan Francisco Aldunce Seaweed Place SpA
Alejandra Arellano Sernapesca

Mariann Breu WWEF Chile

Solange Brevis CORFO

Claudio Canales ACHIPIA

Verdnica Ceballos ASIPES

Mikel De Ugarte Cencosud

Eduardo Espinosa ACHIPIA

Ivdn Greco Future of Fish

Victor Hugo Gutiérrez Universidad de Chile
Andrea Henriquez Cencosud

Julio Jorquera Subpesca

Lilia Masson Capchical

Carolina Matus Santo Tomas

Jaime Navarrete Blumar

Emma Plotnek WWEF Chile

Claudia Razeto Fundacién Chile
Miguel Angel Rincén INTA

Patricia Rios Nutriplus Alimentacion y Tec.
Anita Rivera Doble Impacto
Rubén Rojas Cooperativa Pesquera Guayacan
Johanna Rojas IFOP

Cristébal Romero Cencosud

Michelle Senerman Edge Chile

Pablo Silva Sernapesca
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La agenda de ese dia fue la siguiente:

Luis Solis

ASOF

Boris Susperreguy

Fundacién Mar de Chile

Sebastian Tobar

PUC

Camila Ulloa

Edge Chile

Graciela Urrutia

Transforma Alimentos

Jean Paul Veas CeTA
Tomas Vio ACHIPIA
Ricardo Radeback FAP

Jurgen Betzhold Subpesca
Maria José Gutiérrez Sernapesca
Cesar Fuentes

Antonio Vélez

Francisco Toledo Walmart
Nataly Gutiérrez ASOF
Yasna Oyarse JUNAEB

FCH

FUNDACION CHILE

BIENVENIDA.
15:20-15:30 Jirgen Betzhold, Subsecretaria de Pesca y Acuicultura.
Andrés Barros, Fundacion Chile.
ACTIVACION
15:30-16:1
>:30-16:15 Camila Ulloa, Gerente de Operaciones, Edge Chile
TRABAJO POR SUBCOMITE
*  Educacién nutricional y gastrondmica
16:15-17:30 . Innovacpn ' en productos, procesos, canales de comercializacién y
emprendimiento
*  Sustentabilidad
*  Difusién y comunicaciéon masiva
CIERRE
17:30-17:4 . . . . .
30 0 Olaya Cambiaso, Directora de Desarrollo y Negocios, Gerencia de Alimentos, FCH.
17:40-18:00 DEGUSTACION Y NETWORKING

El Subcomité 1 comenzé con una bienvenida conjunta a todos los asistentes de parte de Subpesca

y de Fundacién Chile, para luego resumir muy brevemente lo que fue el trabajo desde la Hoja de

Ruta hasta el inicio de su implementacion, la visién conjunta y la meta que se espera cumplir con

este programa.

30



Informe Final
“Avance en la implementacién de hoja de ruta contenida en el plan estratégico F%
del Programa del Mar a Mi Mesa, para el aumento del consumo interno de

productos pesqueros” FUNDACION CHILE

Luego, para dar inicio al trabajo y motivar a los asistentes, se realizdé una activacién en parejas.
Para esto, se hicieron parejas y se sentd una persona detrds de la otra, quedando la primera
apoyada en la mesa, a quién se le entregd una hoja en blanco y un lapiz. A la persona que quedé
ubicada detras, se le hizo entrega de un dibujo, para que se lo dictara a su compafiero, quien debia
dibujarlo sin verlo e intentando entre ambos que quedard lo mds parecido al dibujo que estaba
siendo dictado. Quien dictaba, tampoco podia ver cdmo iba quedando el dibujo de quien lo estaba
haciendo. Finalmente, se eligid a la pareja que logré el dibujo mas parecido. Los asistentes fueron
muy participativos y se notd entusiasmo y entretencién al realizar la actividad. Ademas, se logrd el
objetivo de comprender lo importante que es la forma en que nos expresamos al momento de
qguerer lograr comprensiéon de lo que estamos diciendo, de quien nos escucha.

Posteriormente se invitd a los asistentes a trabajar por Subcomités, las mesas ya estaban divididas
en los 4 Subcomités (Educacidn Nutricional y Gastronémica, Sustentabilidad, Difusion vy
Comunicacidn Masiva, e Innovacién en Productos, Procesos Canales de Comercializaciéon vy
Emprendimiento). A los integrantes del Subcomité de Innovacidn, se les invité a dirigirse a otra
sala de Fundacién, para un mejor desarrollo del trabajo.

Cada mesa fue liderada por un integrante del equipo consultor, quien tenia conocimiento de las
iniciativas relacionadas a cada subcomité, informadas por los distintos asistentes. El objetivo fue
gue lo asistentes hablaran de manera breve sobre sus iniciativas, de que se trataban, en qué
estado estaban, los plazos, alcance, meta, actores involucrados, la experiencia de desarrollarla,
etc., para ver de qué forma se podian interconectar con las iniciativas de los demds asistentes. Fue
asi como cada Subcomité fue trabajando en torno a esto, sacando ideas, proponiendo nuevas y
relaciondndose unos con otros para el logro del objetivo comun de aumento de consumo de
productos del mar en Chile.

Se identificaron un total de 59 iniciativas relacionadas, 13 del Subcomité de Innovacién, 10 del de
Difusidn, 7 del de Educacion y 29 del de Sustentabilidad. Ademas, se generaron un total de 41
relaciones/sinergias entre las iniciativas de los asistentes; 3 en el Subcomité de Innovacion, 13 en
el de Difusién, 8 en el de Educacién y 17 en el de Sustentabilidad. Lo anterior refleja lo exitosa y
provechosa que fue la jornada, lograndose el objetivo de avance y trabajo esperados.

Volvieron a reunirse todos los asistentes en el auditoria para un cierre, fotos y presentacion del
corpéreo oficial de Del Mar a mi Mesa. Para la finalizacion de la exitosa jornada se invité a los
participantes a disfrutar de ostras y otros productos del mar. Como respaldo de la actividad se
adjunta:

Anexo 38. Presentacidon Primera Sesion de Subcomité
Anexo 39. Lista de asistencia Primera Sesidon de Subcomité
Anexo 40. Registro fotografico Primera Sesion de Subcomité

Anexo 41.Resultado de levantamiento de Iniciativas por Subcomité
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5.10. Articulacion y seguimiento implementacién hoja de ruta

Una vez iniciado el trabajo por Subcomités, se estuvo permanentemente propiciando las
condiciones para hacer sinergias entre los integrantes de los mismos, de los otros subcomités, y
con otros actores externos que podian colaborar con el desarrollo de actividades especificas
identificadas a realizar, y aquellos que iban surgiendo como potenciales cooperadores dentro del
trabajo conjunto y que se consideraron relevantes para el logro del objetivo final.

Ademas, se le ha reportado a la Gobernanza de los avances de los subcomités, para que todos
estuvieran informados de lo que sucedia en cada uno de ellos y asi cooperaran en la coordinacion
y propiciaran avances.

Antes del inicio del trabajo por Subcomités, se llevaron a cabo una serie de reuniones e instancias
de articulacién y sinergias con y entre diferentes actores como CORFO, JUNAEB, ASOF, Doble
Impacto, ACHIPIA, EVS, Ministerio del Deporte, Echinuco, FFPA y Cuna Cultural, los cuales fueron
sumamente exitosos en cuanto a convocatoria, coordinacion, informacion sobre financiamientos,
actividades, por nombrar algunos.

En el Subcomité 1 se pudieron identificar un total de 41 relaciones/sinergias entre los asistentes, 3
en el Subcomité de Innovacion, 13 en el de Difusidon, 8 en el de Educacién y 17 en el de
Sustentabilidad, ademds de muchas iniciativas que no estaban en el radar del Programa y que
fueron incorporadas.

Se realizd6 un trabajo de seguimiento de las iniciativas y sinergias identificadas via correo
electrénico y telefdnicamente con los participantes que buscaron relacionarse, para corroborar el
estado de avance de las iniciativas.

Varios de los contactados generaron reuniones, como por ejemplo entre IFOP con ODEPA, IFOP
con Walmart. Otros continuaron las comunicaciones via mail, como por ejemplo IFOP con
Cencosud, IFOP con Subpesca, etc.

Ademads hubo sinergias directas con el Programa mismo que se fueron monitoreando vy
aprovechando para el logro de mayor visibilidad y compromiso para el cumplimiento del objetivo
de aumento de consumo.

Por otra parte, se continué con el trabajo de las iniciativas anteriormente identificadas
directamente relacionado a la implementacién de la Hoja de Ruta y a los indicadores sefialados en
ella. Algunas de estas iniciativas eran el estudio de consumo aparente que esta llevando a cabo
IFOP con FAQ, los proyectos de trazabilidad de Sernapesca, los avances de Sello Azul, las iniciativas
de Cencosud de trabajo directo con pescadores artesanales, el trabajo de difusién con Cuna
Cultural, el trabajo con ASOF, entre otros.

A continuacidn se presentan algunas de las iniciativas, los contactos realizados y el estado de
avance de las mismas
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INICIATIVA

Difusién contenidos
cientificos

Cuna Cultura

Incorporacién de
productos del Mar
Beca de Alimentacién
para la Educacion
Superior BAES-
Junaeb

Incorporacién Algas
Menu Junaeb

Circuitos cortos Pesca
artesanal- ferias libres

Campafiia Pescaderias
Cencosud

Difusion por RRSS

Elige Vivir Sano

ACTORES INVOLUCRADOS

DMAMM

Cuna Cultural

DMAMM

SeaWeed Place

Future of Fish

Cencosud

DMAMM

Lilia Mason
Capchical

U. Santo Tomas

Junaeb

Junaeb

ASOF

EVS

FCH

FUNDACION CHILE

Tabla 12. Avance de iniciativas identificadas en Subcomité 1

ESTADO

Se ha trabajado en contenidos para
difusion en RRSS.

Intervencién escolar en Osorno 16 y
17 de mayo.

Se sostuvieron reuniones con los
encargados de las Becas (Junaeb) y
los concesionarios del servicio.

Se logré incorporar al proveedor en
las minutas de algunos de los
proveedores del PAE Junaeb,
principalmente en el sur del pais.
Modelos de negocios generados y
convenios firmados para la
comercializacién directa. En este
momento se esta a la espera del
inicio de las actividades.

Campafia comunicacional lanzada en
abril 2019.

Se conversd para compartir material
del programa por las RRSS de Elige
Vivir Sano, sin embargo por cambio
de personal de esa organizacion, no
se concreto.
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5.11. Subcomité 2

Durante la ejecucién del proyecto la Subsecretaria de Pesca y Acuicultura realizé un cambio en los
ejes estratégicos del programa, lo que alterd la correcta ejecucidn de las actividades. Es por esta
razén que con fecha 14 de mayo del 2019 se solicité unificar las actividades correspondientes al
Subcomité 2 y al Seminario planificado con el fin de tener mayor cobertura e impacto.

Con fecha 15 de mayo, a través de correo electrénico de Julio Jorquera, contraparte técnica del
proyecto, confirmé la aprobacion de la propuesta y se comenzé a trabajar en la organizacién de la
jornada.

Como respaldo de esta modificacion se adjunta:

Anexo 42. Aprobacion unificacidn actividades

5.12. Actualizacion directorio de fuentes de financiamiento disponibles

Esta actividad se planificd con el objetivo de entregar esta informacion a los participantes de los
subcomités, lo que se habia planificado previo al Subcomité 2. En base a su unificaciéon con el
Seminario internacional, esta informacion no fue entregada, pero fue actualizada con fecha mayo
2019.

5.13. Acercamiento informativo y coordinacidon formalizacién de gobernanza
Durante la ejecucion del proyecto, la Subsecretaria de Pesca y Acuicultura realizé un cambio en los
ejes estratégicos del programa, lo que alterd la correcta ejecucién de las actividades. Es por esta

razon que se decidié no llevar a cabo esta actividad, y por lo tanto no se formalizé la gobernanza
bajo ninguna figura especifica.

Como respaldo de esta modificacidn se adjunta:

Anexo 43. Aprobacion no formalizacidon gobernanza
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5.14. Sesion 2 gobernanza

La segunda sesién de la gobernanza llevd a cabo el jueves 22 de mayo entre las 15y 17 hrs en
la sal embarque de Fundacidn Chile. En dicha reunidn participaron:

Tabla 13. Lista de asistentes primera sesion de Gobernanza

NOMBRE INSTITUCION
Mariana Jeréz Subpesca
Julio Jorquera Subpesca
Paula Larrain FCH
Olaya Cambiaso FCH
Gloria Garin FCH
Fernando Zuiiga FCH
Yasna Oyarce Junaeb
Alessandro Lovatelli FAO
Andrea Rivera Minsal
Camila Ulloa Edge Chile
Solange Brevis Corfo

La agenda de la reunion fue la siguiente:

Avances Iniciativas

Seminario

Subpesca

Préximos eventos

Como respaldo de la actividad se adjunta:

Anexo 44. Minuta segunda sesion de Gobernanza

Anexo 45. Presentacidn segunda sesion de Gobernanza

Anexo 46. Lista de asistencia segunda sesion de Gobernanza

Anexo 47. Resultados encuesta de satisfaccidn segunda sesion de Gobernanza
Anexo 48. Registro fotografico segunda sesién de Gobernanza
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5.15. Desarrollo de contenidos para capacitacion

Durante la ejecucién del proyecto se contemplaba el desarrollo de 3 tipos de contenidos de
capacitacidn, correspondientes a padres y apoderados, pescadores artesanales y manipuladores
de alimentos.

En base a las nuevas directrices de la Subsecretaria de Pesca y Acuicultura, se propuso con fecha
22 de abril, el reemplazo de las actividades de capacitacidon a manipuladores de alimentos por un
pilotaje extra de los contenidos desarrollados para pescadores artesanales, segun se detalla en el
punto 5.15.3.

5.15.1. Contenido de capacitacidn para padres y apoderados

En conjunto con la Escuela de Nutricién de la Universidad Catdlica y la Corporacion TresA de la
comuna de Lo Prado, se desarrollé un taller con informacién nutricional y preparaciones en base a
productos del mar con productos de facil preparacion y accesibles.

Objetivos de capacitacion

Fomentar el consumo de productos del mar en las familias de la comunidad, incorporando nuevas
formas de preparacidn y técnicas de manipulacién de diferentes productos (mejillon, reineta, jurel,
jibia y cochayuyo), para ser incorporadas en el ambito familiar, educacional, etc.

Método v sitio de capacitacion

Dependiendo de las instalaciones disponibles, la capacitacion pudo ser impartida de manera
demostrativa o expositiva, por un profesional ya sea del drea gastrondmica o nutricional.

Materiales de capacitacidon

La capacitacion cuenta con un video sobre la informacién nutricional de los productos y un
recetario de las 5 recetas a desarrollar en la actividad, que se usard ademas en instancias de
capacitacion en actividades de difusidén con presencia de jefas y jefes de hogar. Estas son:

e Pebre de cochayuyo
e Salchicha de pescado
e Hamburguesa de jibia
e Milanesa marina

e Choritos al vapor
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5.15.2. Contenido de capacitacion para pescadores artesanales

Se desarrollaron contenidos de capacitacién para pescadores artesanales enfocados en modelos
de negocios y en sustentabilidad. Los tépicos fueron definidos en base a los intereses levantados
de diferentes agrupaciones de pescadores artesanales y asesores del rubro.

Objetivos de capacitacion

Entregar herramientas practicas a los pescadores artesanales que les permitan mejorar su
situacion actual.

Objetivos especificos

*  Moddulo Modelo Negocios- Entender, revisar y aplicar la metodologia Canvas para evaluar,
fortalecer o generar sus modelos de negocio.

*  Moddulo Sustentabilidad- Capacitar acerca del ciclo de vida de los productos del mar, con
énfasis en la plataforma de trazabilidad de Sernapesca y en Sello Azul de la misma
institucion.

Métodos de capacitacion

La capacitacién contd con 2 médulos, modelo de negocios y sustentabilidad, cada uno con una
parte tedrica para reforzar los contenidos del taller y luego continuar con una actividad de
aplicacion de los contenidos.

Sitio de capacitacion

La capacitacion se llevé a cabo en las dependencias de caletas de pescadores artesanales, segun
disponibilidad, y tuvieron una duracién aproximada de 4 horas.

Materiales de capacitacidn

La capacitacion cuenta con una PPT expositiva de las temdticas a abordar, materiales necesarios
para la actividad practica y material de apoyo para los asistentes al taller.

5.15.3. Contenido de capacitacidn para manipuladores de alimentos

En base a las nuevas directrices de la Subsecretaria de Pesca y Acuicultura, se propuso con fecha
22 de abril, el reemplazo de las actividades de capacitacidon a manipuladores de alimentos por un
pilotaje extra de los contenidos desarrollados para pescadores artesanales. Esta propuesta fue
aceptada por Julio Jorquera, Contraparte técnica de la Subsecretaria, a través de correo
electronico, el 23 de abril del 2019 (Anexo 49).
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Tabla 14. Propuesta de modificacion de actividades enviadas por FCh.
MODIFICACION/REEMPLAZO

ACTIVIDAD ESTADO PROPUESTO
Capacitacion Realizados
Pescadores FCh: Modelo de negocio y taller de Actividad sin modificaciones
presupuesto

Artesanales EDGE: Sustentabilidad

Se propone destinar recursos

Capacitacion Desarrollo de contenidos detenidos. .,
. o a la generacién de un tercer
Manipuladores de | Diseilo PUC| . °. s
. _ ., . pilotaje de la capacitacién de
Alimentos Pilotaje Region Metropolitana
pescadores artesanales
5.16. Pilotaje de contenidos capacitacion

Se realizaron 5 actividades de pilotaje; dos capacitaciones para padres y apoderados, y tres para
pescadores artesanales.

5.16.1. Pilotaje de contenido de capacitacidn para padres y apoderados
i. PILOTO 1- Capacitacién Padres y apoderados- Padres, madres y apoderados
Corporacién TresA- Lo Prado

Se realizd un primer pilotaje de la capacitacion el dia 7 de septiembre de 9.00 a 14.00 hrs en el
Taller de cocina de la Escuela de Nutricidn de la Universidad Catdlica (campus San Joaquin).

El taller fue disefiado para un total de 18 padres, madres y/o apoderados de todos los
establecimientos educacionales publicos de la comuna de Lo Prado (3 apoderados por escuela),
principalmente los representantes del Centro de Padres y Apoderados.

La clase de cocina estuvo a cargo del Chef Sebastidn Tobar Bachler- Chef Nutricion y Dietética,
Departamento ciencias de la salud Pontificia Universidad Catélica de Chile y de Chertier Ponce-
Nutricionista Coordinadora Tres A educacion.

Desarrollo de la actividad:
Moddulo 1: 9.00-12.00

Chef — Docente, Nutricionista TresA. Elaboracién demostrativa de las preparaciones en
donde se destacaron los beneficios nutricionales de cada producto, la formas de
manipulacion y cuidados.
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Médulo 2: 12.00-14.00

Los participantes se dividieron en 5 grupos (capacidad de la cocina), donde cada uno
prepard una de las recetas mostradas. Para esto, contaron con la supervision del chef
docente, la nutricionista a cargo y estudiantes de la escuela.

Material de difusion:

e Recetario con 5 preparaciones para cada participante
e Diptico con informacion sobre los beneficios nutricionales, manejo e inocuidad de los
productos.

Preparaciones:

PEBRE DE COCHAYUYO

Ingredientes: Preparacion:
10 grs de Quinoa dorada Cocer las Quinoa y el cochayuyo por separado en agua
30 grs de cochayuyo Colar y dejarlas escurrir toda el agua
40 grs de Pimenton Picar el cochayuyo finamente
40 grs de cebolla morada Picar todos los vegetales en cubos pequefios
40 grs de pepino Picar el ciboulette muy fino
10 grs de ciboulette Mezclar todos los ingredientes
10 cc de aceite de oliva Agregar el aceite, el limén y la sal
20 ccjugo limdn Agregar pimienta y corregir sazon
Sal Servir en un plato hondo
Pimienta
Ingredientes: Preparacion:
150 grs crema fresca Filetear el jurel y cortar en Parmentier. Pesar la carne.
1 un clara de huevo Marinar con sal, pimienta, mostaza, cognac clara de huevo, refrigerar
100 grs jurel y mantener frio.
5 cc cognac Moler el pescado en un procesador, traspasar a un bowl.
10 grs mostaza Dijon Incorporar la mitad de la crema liquida y el resto semi batida,
3 grs pimienta negra molida rectificar los condimentos.
5 grs ciboulette Agregar el ciboulette picado
Sal Sobre un papel films trasparente, colocar una porciéon de 50 gramos
Pimienta de la mezcla de pescado y enrollar anudando los extremos (grosor de
una vienesa)
Colocar los rollos en una olla con agua hirviendo
Cocinar por 10 minutos
Retirar el papel y servir
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HAMBURGUESA DE JIBIA
Ingredientes:
200 grs de jibia
50 grs cebolla
15 grs cilantro
15 grs cebollin
10 grs zanahoria
15 grs pimenton
1 huevo

Sal

Pimienta

MILANESA MARINA
Ingredientes:

200 grs reineta

1 un marraqueta
100 grs avena

1 un huevo

20 grs harina

100 grs tomate

50 grs cebolla

10 cc aceite de oliva

1 un limon
Sal
Pimienta

Ingredientes:

1 kilo de choritos con concha
1 un cebolla

% paquete de perejil

% paquete de cilantro

2 un cebollin

20 grs ciboulette

300 cc de vino blanco

500 grs de limdn

Preparacion:

Cocer la jibia por una hora tapada a fuego bajo

Picar los vegetales en cubos pequeiios

Colar la jibia y molerla en una procesadora

En un bowl mezclar todos los ingredientes y agregar el huevo
Formar las hamburguesas y cocinar en un sartén

Dejar cocinar hasta dorar

Servir

Preparacion:

Limpiar muy bien el pescado

Pasar por harina sobre una fuente

Luego pasar por el huevo batido con sal

Finalmente pasar por la avena semi molida

Colocar en horno por 20 minutos a 180°C

Picar en rodajas el tomate

Picar en pluma la cebolla y amortiguar con agua hirviendo y aztcar
Mezclar el tomate con la cebolla y alifiar con aceite limén y sal
Montar en una marraqueta el pescado junto con la ensalada a la
chilena

Preparacion:

Lavar muy bien los choritos

Colocar en una olla los choritos el vino y el perejil

Dejar cocinar tapado los choritos hasta que se habran

Filtrar los choritos y reservar el caldo

Desconchar todos los choritos y reservar

Picar finamente la cebolla y el cilantro

Mezclar cebolla, cilantro, jugo de limén y parte del caldo
Montar en un plato la base de verduras y sobre ella los choritos

CHORITOS AL VAPOR
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ii.  PILOTO 2- Capacitacion Padres y apoderados- Colegio Santa Maria de Las Condes

Se realizd la segunda capacitacién para padres y madres el dia 12 de diciembre a las 18.30 horas
en el colegio Santa Maria de Las Condes

En esta oportunidad el taller fue expositivo por la infraestructura disponible, iniciando con una
presentacion sobre las bondades nutricionales de los productos del mar y sobre las precauciones
gue hay que tener en su manipulacion. Posteriormente se mostraron y degustaron preparaciones
en base a Jurel y Chorito. Al encuentro asistieron un total de 23 integrantes de la comunidad
educativa, entre padres, madres y/o apoderados, manipuladores, profesores, entre otros.

El taller estuvo a cargo de Marcela Cosentino, nutricionista senior de Clinica Santa Maria.

Material de difusion:

e Recetario con 5 preparaciones para cada participante
e Diptico con informacién sobre los beneficios nutricionales, manejo e inocuidad de los
productos.

5.16.2. Pilotaje de contenido de capacitacidn para pescadores artesanales

Los tres talleres de capacitacion fueron dictados en salas de capacitacidon y contaron con dos
tematicas; Modelo de Negocios y Sustentabilidad, los que a su vez se dividieron en una parte
expositiva y una actividad practica para aplicar los conocimientos adquiridos. La actividad tuvo una
duracidn aproximada de 4 horas, lo que incluyd un café para compartir con los invitados.

i. PILOTO 1- Capacitaciéon pescadores artesanales- Centro de investigacidon del
Instituto de Fomento Pesquero- Sector Caleta Hueihue

Capacitacién realizada el dia lunes 8 de julio a las 16.00 en el centro de investigacién del instituto
de fomento pesquero, en el sector de la Caleta Hueihue, Chiloé. Al encuentro asistieron un total
de 17 dirigentes y pescadores artesanales de la zona.

El médulo de Modelo de Negocios fue dictado por Claudia Razeto, Flavio Araya de FCh y el de
Sustentabilidad por Camila Ulloa de EDGE Chile.
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ii.  PILOTO 2- Capacitacion pescadores artesanales - Consejo Regional de Pescadores
Artesanales- Corepa, ubicado en Palena 270-B, Puerto Montt.

Capacitacién realizada el dia martes 9 de julio a las 11.00 en el Consejo Regional de Pescadores
Artesanales- Corepa, ubicado en Palena 270-B, Puerto Montt. Al encuentro asistieron un total de
15 dirigentes y pescadores artesanales de la zona y sus alrededores.

El médulo de Modelo de Negocios fue dictado por Claudia Razeto, Flavio Araya de FCh y el de
Sustentabilidad por Camila Ulloa de EDGE Chile.

iii. PILOTO 3- Capacitacion pescadores artesanales — Sindicato de Algueras de
Coliumo.

Capacitacidén realizada el dia 31 de julio a las 15 hrs en la Sala del muelle Coliumo, Caleta Coliumo,
Regién del Biobio. Al encuentro asistieron un total de 16 algueras que forman parte del Sindicato
de Algueras de Coliumo.

Se presentd el taller de Modelo de Negocios y Sustentabilidad de manera asociada, y luego se
ejecutd el taller participativo, ambas actividades lideradas por Flavio Araya y Claudia Razeto, de
Fundacion Chile.

En todas estas capacitaciones, se entregd material de apoyo impreso.

5.16.3. Pilotaje de contenido de capacitacidn para manipuladores de alimentos

Actividad reemplazada por un pilotaje extra de los contenidos de capacitacion para pescadores
artesanales (Piloto 3), segun autorizacion de la contraparte técnica de la Subsecretaria de Pesca y
Acuicultura con fecha 23 de abril de 2019 En base a las nuevas directrices de la Subsecretaria de
Pesca y Acuicultura, se propuso con fecha 22 de abril, el reemplazo de las actividades de
capacitacion a manipuladores de alimentos por un pilotaje extra de los contenidos desarrollados
para pescadores artesanales. Esta propuesta fue aceptada por Julio Jorquera, Contraparte
técnica de la Subsecretaria, a través de correo electronico, el 23 de abril del 2019 (Anexo 4949).

5.17. Plan de comunicaciones y difusion aiio 1

Se desarrollé un plan de comunicaciones para la ejecucién 2018-2019, el que fue previamente
presentado en la propuesta técnica para postular a la licitacién. El plan presentado en esa
instancia sufrié algunas modificaciones, las que se detalla en el punto 6.2.1.
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5.18. Desarrollo de contenidos de actividades para difusién

Durante la ejecucion del proyecto se desarrollaron diversas piezas/contenidos de difusion,
empezando por el cambio de imagen que se le dio al programa (Imagen 1)

Imagen 1. Nueva grafica Del Mar a Mi Mesa

A partir de esto, se desarrollaron las siguientes piezas graficas:

e Brochure Plan Estratégico: se rediseiid el brochure que resume el plan estratégico,
imprimiendo 1.200 ejemplares.

e Penddn: Se redisefid el penddn del programa imprimiendo dos unidades.

e Delantal del cocina: delantal negro con logo en blanco del programa. Se diseid para ser
utilizado en instancias de difusion y/o capacitacion.

e Recetarios: como parte de los contenidos de capacitacidn se generd un recetario, tipo
iman, el cual se imprimié de forma masiva para ser utilizado en distintas instancias de
difusién del programa.

e Triptico: se disefid un triptico con informacién nutricional y de manejo de algunos
productos, destinado a instancias de difusion con publico masivo. Ejemplares impresos
1.000 unidades.

e Material Infantil: se disefid una regla escolar con motivo de los bacanes del mar, para ser
entregada en las diferentes instancias con publico infantil. Ejemplares 3.000.

e Corpdreo del programa.

Dado los nuevos ejes estratégicos de la Subsecretaria de Pesca y acuicultura, se reemplazaron la
campafia radial, la elaboracion del jingle y la publicacién de prensa escrita pagada, por la
impresion de mas material y el aumento en la participacion en diferentes ferias y/o eventos de
difusion. Esto debido a la importancia que cobraron las actividades de difusidn en terreno, ya sea
en ferias y/o establecimientos educacionales en diferentes lugares de Chile, sumado a que la
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gestion de prensa que ha tenido el programa lo ha posicionado en diferentes medios digitales e
impresos, sin necesidad de incurrir en gastos por ello. Los materiales reimpresos fueron:

*  Reglas (4.500 unid.)

* Pendones (2 unid.)

* Recetarios (2.000 unid.)

*  Tripticos (2.000 unid.)

* Delantales de Cocina (100 unid.)

La solicitud de este cambio fue realizada por correo electrénico el 27 de febrero y fue aprobada el
mismo dia por Julio Jorquera, ejecutivo técnico de la Subsecretaria de Pesca y Acuicultura (Anexo
50).

5.19. Instancias de difusion

Como parte inicial de la propuesta se acordd realizar 6 actividades de difusidn en ferias libres o en
lugares de venta de productos del mar, 2 en Santiago y 4 en regiones. En base a lo acotado de la
propuesta y a los eventos del ecosistema durante la ejecucion del programa, se llegd a los
siguientes acuerdos, todos aprobados por la contraparte técnica del proyecto, Julio Jorquera:

* Feria Food Service. Se reemplazd la presencia en una feria libre regional y en una feria
libre en Santiago, por la participacion en la Feria Food Service, a través de un stand del 26
al 28 de septiembre 2018, ademas de la programacion de cuatro mddulos de cocina
interactiva, durante el evento (Anexo 51).

* Se acordd la participacion del porgrama en el taller de Merluza Comun, organizado por
Future of Fish, en la caleta de pescadores del Quisco, como una actividad de presencia
regional (Anexo 52).

* Incorporacion de 2 actividades de difusion extra, en base a las modificacidon de actividades
en remplazo de prensa pagada, radial y la creacién del jingle (Anexo 50).

* A peticidn de la Subsecretaria y por la importancia de las Ferias de Promocion de la
Actividad Fisica y el Deporte del Mindep, se priorizd la presencia en estas instancias,
acordandose realizar las dos actividades de difusion en Santiago y dos de los eventos
regionales en dichos eventos (Anexo 53).

En resumen, se participo en 10 instancias de difusion; Food Service (2), Taller Merluza Comun (1),
Feria Libre Maipu (1), Actividades Mindep Escolar (6).
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5.19.1. Actividades de difusion en ferias libres o lugares de venta de productos del mar

A continuacién se describen las instancias de difusidon consideradas como ferias libres o lugares de
venta de productos del mar:

Espacio Food&Service

Desarrollo de la actividad

* Stand Del Mar a mi Mesa
El stand contd con material informativo sobre el programa y se le dio espacio a Mejillén de
Chile (PER Mitilidos) y a diferentes emprendedores para que pudiesen mostrar sus
productos en esta oportunidad (Sindicato de pescadores de Quillaipe - Condepp, St
Andrews, Sea WeedPlace, Delicias de Altamar.

* Cocinaenvivo
Del Mar a mi Mesa estuvo a cargo de la programacién de cuatro bloques de cocina en vivo
en los que participaron diferentes empresas, universidades, programas estratégicos,
pescadores artesanales e instituciones publicas. Posterior a cada bloque, se realizé una
degustacién de los productos preparados para un publico de 30-40 personas.

Programacion de la actividad

13.00 - 13.45 Preparaciones en base a Mejillén
Frederic Emery- Programa Mejilldn de Chile
Julio Jorquera Subpesca
Olaya Cambiaso Fundacién Chile

14.00 - 14.45 Appetizer del mar
Carolina Matus- Santo Tomas
Gloria Garin —Fundacion Chile

15.00 - 15.45 Preparaciones en base Algas
Frederic Emery- Santo Tomas
Solange Brevis- Corfo

16.00 - 16.45 Preparaciones en base a Sardinas
Frederic Emery- Santo Tomas
Alejandra Domper — Elige Vivir Sano
Andrés Barros- Fundacién Chile
Marco Godoy- Sindicato de pescadores de Quillaipe
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ii. Taller de Merluza Comun - Future of Fish

El jueves 18 de octubre se realizé el taller de Merluza Comun en el Sindicato de Jaiberos de San
Antonio, ubicado en la ciudad homdnima que se enfoca en la extraccién de Jaiba y Merluza
comun, en el cual participd Olaya Cambiaso en representacién al Programa. Los pescadores locales
de merluza de este sindicato habian solicitado especificamente que se hicieran algunas conexiones
nuevas a la cadena de suministro durante el evento. En la oportunidad, asistié un grupo de
comerciantes feriantes pesqueros, directivos de ASOF, representantes del gobierno y diversos
expertos de ONGs. En la actividad se presentaron prototipos de las ideas previamente levantadas,
los que permitieron que los pescadores, con la ayuda de otros asistentes, fortalecieran y
profundizaran las ideas desarrolladas. Hubo una obvia y verdadera pasiéon en la sala y las
reflexiones al final del dia (incluidos los inspiradores discursos de los pescadores) se hicieron eco
de una visién muy definida para hacer avanzar las ideas desarrolladas, durante los préoximos meses
y afos.

El taller contd con la participacién de 25 personas dentro de las que asistieron representantes de
Asof y ferias libres las comunas de Nufioa, Maipu y Puente Alto, pescadores artesanales e
instituciones publicas.

iii. Feria libre Maipu

Intervencion realizada el viernes 1 de febrero 2019, en la feria libre de Padre Hurtado en la
comuna de Maipu, con el objetivo de incentivar el consumo de productos del mar. La actividad fue
organizada por la Fundacidon Ruta Saludable, iniciativa de la Confederacidon Nacional de Ferias
Libres (ASOF) en conjunto con Del Mar a mi Mesa. Esta feria cuenta con mas de 200 puestos, de
los cuales 7 son de productos del mar.

En la ocasidn, los vecinos de la comuna pudieron degustar preparaciones del chef Juan Carlos
Hernandez, tales como pastelera de merluza austral, ceviche de chorito y albdndiga de jurel con
tomate, ademads de aprender sobre qué tener en cuenta a la hora de comprar pescados y mariscos
en locales autorizados.

v" Dia de activacién: viernes 01 de febrero 2019.

Hora de activacidn: 11:30 horas.

Lugar de activacién: Feria Padre Hurtado, ubicada en Padre Hurtado con Hudscar,
comuna de Maipu.

v Organizan Del Mar a Mi Mesa - Fundacién Ruta Saludable.

v' Apoya: ASOF C.G.

v
v
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v" Activacidn:

o Instalacion de 2 stands con audio, donde se realizé difusion y promocion de
productos del mar.

Evaluaciones nutricionales a los asistentes.

Entrega de material de difusién de productos del mar y sus beneficios.
Degustacidn de productos, en base a jurel y merluza austral.

Durante toda la actividad se conté con un animador, musica y llamados al
publico a participar de actividad.

O O O O

5.19.2. Actividades con presencia de publico infantil

i Feria de Promocién de la Actividad Fisica y el Deporte

Durante la ultima etapa del programa se participé de manera activa en la Feria de Promocion de la
Actividad Fisica y el Deporte, organizada por el Ministerio del Deporte, la cual tiene por objeto
promover los beneficios, valores y oportunidades de la practica deportiva y los estilos de vida
saludable a 173 comunas del pais. Estas ferias, realizadas a lo largo de todo Chile, cuentan con la
participacién estable de Junaeb, Contrapeso, Ministerio de Salud, Parquemet y Elige Vivir Sano.

Esta actividad se desarrolla generalmente en establecimientos educaciones, en los cuales se invita
a los estudiantes a disfrutar de una mafana distinta con circuitos de spinning, talleres de cocina,
ejercicios de psicomotricidad y baile entretenido, actividades que apuntan a tener una vida mas
saludable.

El Programa participé en 6 de estas feria,s a través de la presencia de un Stand con material de
difusién y la presencia del corpdreo, el que participd activamente en las actividades realizadas. A
continuacién se presenta el calendario de actividades en las que se participé.

Tabla 12. Participacion Feria de Promocion de la Actividad Fisica y el Deporte

FECHA HORARIO COMUNA ESTABLECIMIENTO

31-05-2019 | 10:00a 13:00 Independencia | -i¢e0 Presidente JOSE
Manuel Balmaceda

18-06-2019 10:00 a 13:00 Conchali Escuela Atenea

20-06-2019 | 10:00 a 13:00 Santiago Liceo Isaura Dinator de
Guzman

29-07-2019 14:00a17:00 Quilicura Liceo Alcalde Jorge Indo

30-07-2019 10:00 a 13:00 | Pedro Aguirre Cerda | Estadio Davila

31-07-2019 10:00 a 13:00 Macul Centro educacional Millantu
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5.20. Intervenciones formativas en comunidades escolares

Como parte de la propuesta se planificaron dos intervenciones formativas en comunidades
escolares, las que fueron realizadas en conjunto con Cuna Cultural, quien cuenta con el apoyo y
respaldo de la Organizacién de Naciones Unidas para la Infancia (UNICEF), Organizacién Mundial
de la Salud (OMS-OPS), Ministerio de Educacion (MINEDUC), Ministerio de Salud (MINSAL),
Ministerio de Agricultura (MINAGRI), Subsecretaria de Pesca y Acuicultura, (SUBPESCA) Junta
Nacional de Auxilio Escolar y Becas (JUNAEB), la Asociacion Chilena de Municipalidades (AchM) y la
Armada de Chile, entre otras importantes instituciones y empresas.

La actividad se planificd con el objetivo de facilitar una mayor comprensién en nifios y nifias sobre
los beneficios nutricionales que proporcionan los alimentos marinos para una vida saludable,
estimulando en ellos habitos positivos de consumo, por medio de la ejecucién de un programa
innovador, orientado a promover la nutricion sana, mediante el desarrollo de experiencias de
aprendizaje ludicas y de expresion artistica.

Durante la ejecucién de la actividad participaron un total de 4 cursos, e incluyd las siguientes
actividades:

e Taller de arte para los nifios y realizacién de Mural

e Concurso y adivinanzas

e Presencia de regalos y globos Jurel San José

e “Compartiendo paleta de colores con el artista”.

e Ronda Marina “Comiendo y Coloreando”.

e Cocina interactiva

e Acompanamiento de Violin durante la actividad

e Show de “Titeres Saludables Marinos” con mensajes sobre propiedades de los
productos del mar

e Charla nutricional entretenida con nutricionistas y presentacidon power point para cada
curso.

e Sesidn de “Promesas y Compromisos”
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i Intervencidn 1: Colegio Santa Maria de Las Condes

Durante el 11 y 12 de diciembre de 2018 en el colegio Santa Maria de Las Condes, de la
Direccién municipal de educacion de la comuna de Las Condes, se ejecutaron estas actividades,
finalizando con el lanzamiento del mural el dia 12 de diciembre a las 12. 00 en el mismo colegio,
al que asistieron diferentes autoridades y representantes de la Subsecretaria de Pesca y
Acuicultura, Ministerio de Educacién, Junta Nacional de Auxilio y Becas- Junaeb, Corporacién
Municipal de Las Condes, Asociacidn Nacional de Ferias Libres, Fundacién Chile, entre otros.

ii. Intervencién 2: Escuela de Artes y Cultura de Osorno

La actividad se realizé entre los dias 16 y 17 de mayo 2019 en la Escuela de Artes y Cultura de
Osorno, de la direccién municipal de la Comuna de Osorno y culminé con el lanzamiento del Mural
el dia 17 de mayo a las 13.00 y luego un céctel a cargo de la escuela de gastronomia de
Universidad Santo Tomas.

5.21. Preparacion y ejecucion de seminario

El seminario fue planificado en conjunto con la Subsecretaria de Pesca y Acuicultura, se realizo el
miércoles 24 de julio en el Auditorio de Fundacién Chile y tuvo por objetivo dar a conocer los
principales desafios e iniciativas que permitirdn lograr la meta planteada por el Plan Estratégico.
En esta oportunidad, se conté con la presencia de Gonzalo Llosa, experto internacional en
programas de Aumento de Consumo en Perud, Daniela Godoy, de Elige Vivir Sano e Ivan Greco
Asesor de Future of Fish, y se desarrollé un panel de expertos compuesto por representantes de
distintas instituciones.

El programa del Seminario fue el siguiente:

BIENVENIDA

Sebastian Acevedo, FCH
9:00- 9:25 , -

José Pedro Nufez, Subpesca

Daniela Godoy, Elige Vivir Sano

MODULO 1: ; Cémo podemos proyectar accién e innovacion a partir de la Hoja de
9:25-9:45 Ruta de Productos del Mar 20277
Flavio Araya, Innovacion Abierta en Alimentos y Acuicultura FCh.
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MODULO 2: Panel Experto ¢ Qué necesitamos para impulsar este cambio pais?
Modera: Michelle Senerman
* Paulo Rojas, Director Propescado
9:50-10:20 . . .
* Alicia Gallardo, Directora Nacional Sernapesca
* Miguel Leiva, Secretario General Conapach

* Jurguen Betzhold, jefe Departamento de Pesca Artesanal- Subpesca

MODULO 3: Iniciativas relevantes

¢Como acortar los canales de comercializacidon Ivan Greco

N 5 ]
10:20- 11:10 entre la caleta y las ferias libres ONG Future of fish

"A comer pescado": La exitosa estrategia
Gonzalo Llosa.

peruana para promover el consumo de . .
Experto Internacional Peru

productos del mar

DEGUSTACION DE PRODUCTOS

12:10-12:30 .
Orizon- Dalca- Furku- Concha y Toro

Adicionalmente, se organizé un almuerzo posterior al seminario, entre Subpesca, FCh y Gonzalo
Llosa, de manera de disponer de mds tiempo para conocer las iniciativas realizadas en Peru.

5.22. Evento de cierre

La actividad de cierre fue realizada el dia 6 de julio de 2019, de las 11.00 a las 18. 00 hrs., en el
marco de la Fiesta de San Pedro en la caleta de pescadores de Zapallar. La instancia, cuyo fin es
conmemorar a su santo patrono, estuvo compuesta por una misa, bailarines y musica, ademas
contd con la presencia del Alcalde, la Armada de Chile y los dirigentes de la Caleta. Durante la
actividad se repartié material de difusién para nifios y adultos, se contd con un stand de pinta
caritas y la animada participacidn del corpéreo del programa.
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6. RESULTADOS POR OBIJETIVOS

FCH

FUNDACION CHILE

6.1. Objetivo 1 y 2. Asesorar y entregar apoyo logistico y técnico en el proceso de
implementacion del Plan Estratégico para aumentar el consumo interno de
productos del mar. Brindar soporte logistico en la participacion de actores
publicos y privados y de la sociedad civil, para el desarrollo de una campaiia

nacional coordinada.

6.1.1. RESULTADO A: Directorio de fuentes de financiamiento

Status: Finalizado

Se presenta un directorio en formato Excel, con las fuentes de financiamiento para las actividades

que surgieron de los subcomités relacionadas con el objetivo del plan. El documento se presenté

en el primer subcomité y fue actualizado previo a la segunda sesion de gobernanza del programa.

La informacidn contenida en el documento es la siguiente:

e Nombre del Fondo

e Sitio web

e Contacto

e Objetivo

e Fuente de Financiamiento
e Requisitos postulaciéon
e Proceso de postulacion
e Alcance

e Monto

e Fecha de inicio

e Fechade cierre

Linea de accidn a la que se asocia
Se adjunta:

Anexo 54. Fuentes de financiamiento disponibles

Anexo 55. Actualizacion de fuentes de financiamiento disponibles
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6.2. Objetivo 3: Elaborar e implementar un plan detallado de comunicaciones de
alcance nacional.

6.2.1. RESULTADO B: Plan detallado de comunicaciones y medios de alcance nacional,
con acciones de corto plazo (afo 1).

Status: Finalizado

Se adjunta:

Anexo 56. Plan de comunicaciones afo 1
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Plan de comunicaciones
Implementacion Plan Estratégico “Del Mar a Mi Mesa™

Contexto general

Chile siendo una potencia pesguera v acuicola, registra un bajo consumo de productos del mar
COM Un consumao per capita al afio de 13,2 kg en comparacion con el mundo que consume casi
20kg de acuerdo a cifras de la Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura
Alimentacion (FAQ).

En este contexto v en la gestion de |la actividad de la pesca, se ha identificado como una de las
areas claves para el desarrollo v sustentabilidad del sector, la necesidad de promover y
aumentar el consumo de productos del mar, surgiendo esto Gltimo como pricritario debido a los
beneficios nutricionales que proporciona su consumo a la poblacidn v la oportunidad que
representa como altemativa de desarrollo vy diversificacion para los actores de la pesca.

Durante 2017, la Subsecretaria de Pesca y Acuicultura se hizo cargo del desafio de fomentar y
aumentar el consumo de productos del mar en Chile y trabajd en un plan estratégico El plan
que se tradujo en una hoja de ruta al 2027 que establecio como vision:

- Lograr un cambio cultural basado en la alimentacion saludable, que permita aumentar el
consumo de productos del mar, garantizando la sostenibilidad de los recursos
pesqueros v acuicolas a lo largo de la cadena de valor, con énfasis en la innovacion,
desarrollo local y accesibilidad para todos.

- Alcanzar al 2027 un aumento de al menos 7 kg. per capita de consumo de productos del
mar, de manera de alcanzar los 20 kglcapita‘ano, comespondientes al promedio de
consumo mundial.

Para canalizar las acciones del Plan Esfratégico del Mar a mi Mesa se identificaron 12
soluciones en 4 gjes de trabajo.

1. Educacion nutricional y gastronomica:

« Aumentar la oferta de productos del mar en comedores institucionales, educacionales y
privados.

« Capacitar a manipuladores de alimentos y relacionados acerca de inocuidad, bondades
nutricionales de productos del mar, formas de preparacion atractivas v desperdicio de
alimentos
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« Incorporar materias relacionadas a alimentacion saludable, el rol fundamental del

consumo de productos del mar e informacion acerca de los recursos hidrobiologicos de
Chile, en curriculum educacional.

2. Sustentabilidad:

e Contar con sistemas que aseguren la conservacion de los recursos hidrobioldgicos.

e Desarmollo de programas v estdndares de buesnas practicas asociadas a la
sustentabilidad de los productos pesqueros v acuicolas a lo largo de sus cadenas de
valor.

3. Difusion y comunicacion masiva:

Trabajo multisectorial para el logro de una campafia nacional coordinada.

s Desarrollo de un plan detallado de comunicaciones de alcance nacional.

e« (Generar confianza y seguridad en el consumidor al momento de adquirir productos del
mar, disminuyendo la percepcion de riesgo v los prejuicios instalados. Transparentar el
angen de los productos y los protocolos de seguridad alimentaria a lo largo de la cadena
de valor al consumidor final.

4. Innovacion en Productos, Procesos, Canales de Comercializacion y Emprendimiento:

e Mejorar el acceso a productos del mar con mayor cobertura geografica vy
socioecondmica diversificando canales de venta.

« Innovacion en preparacion y presentacion de platos preparados con productos del mar
para mejorar la aceptabilidad, aportando también a disminuir el desperdicio de estos
alimentos.

« Mejorar la eficiencia entre los actores de la cadena, para asi favorecer la disminucion de
precios.

« Promover el emprendimiento para innovacion v desarrollo de productos considerando la
perdida y merma de alimentos a lo largo de la cadena de valor.

Metodologia
La estrategia de comunicaciones se desamollara en base al objetivo 2018 de la iniciativa, que
busca implementar el *Plan Estratégico para Aumentar el Consumo de Productos del Mar en
Chile™. Asimismo, se entregaran lineamientos para acompanar las etapas del programa en los
proximos anos.

Piblico Objetivo

o Pescadores artesanales.
s Manipuladores de alimentos.
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« Evento lanzamiento 2da etapa “Del Mar a Mi Mesa™ (1).

&« Sesiones de Subcomités (2).

s Intervenciones formativas en comunidades escolares (2).

* Seminario con actores relevantes de la industria y un experto internacional (1).

« Actividades pilotos de testeo (6) con tres grupos objetivos: manipuladores de alimentos,
jef@s de hogar y pescadores artesanales.

» Actividades de difusion en ferias libres/ espacio de ventas de productos del mar (4).

+ Actividades de difusion en lugares con prasencia infantil (2).
1. Desarrollo y difusion de contenido
Durante el 2018 se trabajara en el disefio de material de difusion en base al Plan Estratégico
para Aumentar el Consumo de Productos del Mar, con foco en los 4 publicos objetivos y en

diversos formatos, tales como, brochures, folleteria v merchandising, seglin sea el objetivo de
cada actividad.

2. Seleccidn de embajadores

En esta nueva etapa, el plan de comunicaciones busca incorporar al menos un embajador
reconocido por Ia ciudadania que nos permitan movilizar y apalancar la iniciativa, yva sea a
través de redes sociales yio eventos. El criterio de seleccidn de este rostro es que, ademas,
apunten a las audiencias de nicho que son objetivo en esta etapa.

Se trabajarda en una lista de candidatos del ecosistema, que luego serd evaluada con la
contraparte de la Subsecretaria de Pesca y Acuicultura v Fundacion Chile.

A partir del levantamiento del embajador, se les contactara para establecer el vincule, alinearo

a la campafia y requerir de él su paricipacion presencial yo digital en hitos claves de la
campana, reforzando vy amplificando el mensaje entre los tarets antes mencionados.
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Una vez el embajador apruebe sumarse a la campaiia, se le proveera de un kit digital que les
permita ser activos en la difusion de la iniciativa.

3. Agenda de Trabajo

Actividades Presenciales 1|2(3|4|5(6| 7|89 |10(11])12
Reuniones de planificacion mktg y cc (FCh) X w [ w x| x| x| x| [w x| w|x
Lanzamiento ®
Seminario x
Evento Cierre L
Actividades piloto (&) o
Actividades de difusion ferias libres (4) L
Actividades difusidn infantl |2)
Subcomité (2]

Intervenciones en comunidades escolares
Difusidn /Accionesf Gestidn 1|2 |3]la]s
Grilla RRSS (12} E | % | x| k| X |[x
Newsletter |6) ® X
Carmpafa radioemisora
Seleccion y gestion de embajador(es) i
Disefio de personaje ¥ campo de intervencion
(compdrea)

Comunicados de prensa x x X

E N
=
=

11|12

A
W
=
[=1

4, Indicadores de éxito

Los indicadores de éxito de la campafia seran fijados segln el canal que commesponda,
siendo preliminarmente los siguientes:

- N de comunicados de prensa generados y emitidos. Los hitos de lanzamiento,
seminario y evento clerre seran frabajados con un comunicado previo a los
medios, revisado y aprobado por la Subsecretaria de Pesca y Acuicultura.

- N° de publicaciones en medios de difusion en base a comunicados de prensa y
gestiones realizadas por Fundacion Chile. En cada informe de avance ira
detallado un apartade con el ndmero de publicaciones, el medio y su valor
publicitario correspondiente.
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- N° de posts yfo mensajes para RRSS entregados a la Subsecretaria de Pesca y
Acuicultura y asesoria en inversion segun publico objetivo (monto sugerido y
alcance esperado). Se entendera por asesoria, recomendaciones sobre lo que
se debe invertir para lograr un mayor alcance por cada plblico objetivo
determinado.

- N° de actividades y eventos presenciales realizados durante la campaiia.

- N° de participantes yfo alcance directo e indirecto de cada hito presencial
realizado en la campafia.

- N? de newsletter emitidos durante la campaiia.

- N° de visualizaciones de los newsletters emitidos durante la campafia.

- N° de matenales de difusion entregados a los publicos objetivos.

- Alcance en radio difusion pagada.

5. Canales de comunicacion

En base al pablico objetivo, se determinaron algunos canales que se consideran mas efectivos
para llegar al piblico de interés.

Medios de informacion nacional (medios impresos/online, radio y/o TV):

Estos canales se utilizaran como plataforma para llegar a una audiencia mas amplia como
pescadores artesanales y jef@s de hogar. Se trabajard en la gestion de contenidos relevantes
para este tipo de medios, envio de comunicados de prensa de los hitos clave y se ofreceran
vocerias de quignes conforman la iniciativa para reportajes, enfrevistas o columnas. Ademas se
reforzaran las gestiones en medios radiales yio TV de alcance local y nacional a lo largo de la
gjecucion del programa. Todo esto previa validacion con la Subsscretaria de Pesca y
Acuicuttura vy Fundacion Chile.

Cabe destacar que el lenguaje a ufilizar en materia de difusion, se ajustara a la audiencia -y de
acuerdo a los medios que se vayan seleccionando para gesfionar-.

Medios especializados

A través de este tipo de medios se buscard impactar a una audiencia mucho mas especifica
que busca en este tipo de espacios un analisis mas profundo, en este caso, del consumo de
productos del mar en Chile. Se trabajara en el desarrollo de tematicas interesantes a publicar,
voceria, entrevistas, comunicados de prensa, enfre otros. Todo esto previa validacion con la
Subsecretaria de Pesca v Acuicultura v Fundacion Chile.

Mewsletter
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A través de esta herramienta, v de manera bimensual, se buscara informar al ecosistema de los
Otimos avances del programa, asi como también de su paricipacion en seminarios, ferias,
taller yo exposiciones, entre ofros. Ademas, se relevara contenido de valor para la audiencia
en formato de entrevistas, columnas, v noticias que daran cuenta, por ejemplo, de las dltimas
tendencias en la industria, casos de emprendedores, recetas, todo esto bajo un disefio
modemo y llamativo para el lector.

Este sera difundido en formato digital a la base de datos definida con la confraparte de la
Subsecretaria de Pesca y Acuicultura y Fundacion Chile.

RRSS

Con el fin de apoyar la difusion de la campafia “Del Mar a mi Mesa®, se desamollard e
implementara una esfrategia de difusion en redes sociales la que sera elaborada por Fundacion
Chile & implementada por Subsecretaria de Pesca y Acuicultura (Subpesca).

Los contenidos y piezas oraficas seran propuestos por Fundacion Chile v validados por la
Subpesca, para lo cual se trabajard una grilla mensual con contenidos de interés para las
cuatro audiencias establecidas en las bases de licitacion y publicado en las redes sociales
institucionales de Subpesca. A su vez, Fundacion Chile podrd difundir, de manera
complementaria, el contenido en sus redes, citando siempre su origen (Subpesca).

Para el comrecto funcionamiento de este tipo de difusion, se propone que Fundacion Chile envie
los dias 25 de cada mes una propuesta de grilla mensual a la Subsecretaria de Pesca vy
Acuiculiura, la que debera ser revisada v comentada en un periodo de 48 horas por la misma.
Luego, Fundacién Chile hard envio de la grilla mensual ajustada y cormegida el ditimo dia del
mes.

La grilla mensual contendra las piezas a difundir (4) en cada red social, asi como también el
monto sugerido de inversion para asegurar el alcance que se quiera lograr. Cluedard en manos
de la Subsecretaria de Pesca y Acuiculiura la implementacion o no de dicha grilla, asi como la
decisian del monto a invertir.

Al no tener acceso a las métricas de los canales insfitucionales (google analytics v
herramientas de gestion e inversidn de las redes sociales), sera funcidn de la Subsecretaria de
Pesca y Acuicultura medir y analizar el alcance y efectividad de la campafia en RRSS.

A fin de obiener mejores resultados en este fipo de canales digitales, se sugiere que |a
Subsecretaria de Pesca y Acuicultura entregue feedbacks a Fundacion Chile acerca del retormo
de la inversion e interacciones en RRSS. Esto a fin de ir ajustando las piezas a la audiencia
cormespondiente de la mejor forma posible.

6. Plan de comunicaciones a mediano plazo
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Se trabajarda en un plan de comunicaciones a mediano plazo (cinco afos) en base los
lineamientos establecidos en el *Plan Estratégico Nacional para Aumentar el Consumo de
Productos del Mar en Chile”.

Bajo este escenario, se definiran los mensajes clave y relatos a abordar por cada plblico
objetive durante estos cinco afos. Ademas se analizara la mejor estrategia de medios para
lograr el impacto deseado en cada una de los plablicos objetivos, asi como también las
herramientas mas efectivas para potenciar cada uno de los mensajes v relatos definidos.

A partir de este plan, se hara foco en las actividades de difusion a realizarse durante el primer
periodo, detallando:

Preparacion de contenido en base a prioridades de “Del Mar a Mi Mesa™.
Seleccion de al menos 1 embajador.

Desarrollo agenda de trabajo.

Establecimiento de indicadores de éxito.

FPropuesta de plan de medios.

Yalorizacidn de la ejecucion de la estrategia de comunicacidn.
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6.2.2. RESULTADO C: Plan de comunicaciones y medios de alcance nacional a 5 afios.
Status: finalizado

El plan de comunicaciones a 5 afos, considerdé acciones de marketing que fomenten el
posicionamiento del programa y cumplan el propésito de la iniciativa. Es de suma importancia
tener presente el objetivo primordial del proyecto, que es aumentar el consumo de productos del
mar, como punto de partida para definir los mensajes claves y medios de comunicacién que
potenciaran este programa.

Dado lo anterior, la estrategia de marketing se enfocd en tres ejes principales:

1. Nueva estrategia digital: Hoy en dia vivimos en una sociedad que se informa e interactua a
través de RRSS, es por esta razdn que se deben crear cuentas de Facebook, Twitter e
Instagram. Ademds, se necesitan influencers y voceros que logren persuadir a la poblacién
sobre el consumo de estos alimentos. También se deberia considerar una pagina web propia
del programa, con diferentes secciones (recetarios, noticias, tips, informacién educativa, etc).
Por ultimo, hay que continuar enviando newsletters de forma bimensual para mantener el top
of mind y lograr una mayor concientizacion del consumo de alimentos del mar.

2. Medios masivos: Para lograr un alcance a nivel nacional y una campafia que potencie
realmente este programa, se necesita canales de salida masivos y con foco en la educacién y
concientizacién del consumo de alimentos del mar. Un buen ejemplo de esto es la campaiia
“yo tomo leche”, la cual se podria replicar para este proyecto, considerando la television como
medio principal de esta iniciativa. También hay que considerar la radio como un canal de
difusién que apunta al publico objetivo “adulto mayor” y que tiene mucha relevancia para
inculcar el verdadero sentido y propdsito del programa.

3. Eventos clave: Hay que mapear todos los eventos relacionados al consumo de alimentos
saludables y participar con un stand para potenciar el posicionamiento de marca y lograr
incentivar el consumo de estos productos. Las vocerias en estos eventos es fundamental para
lograr visibilidad y fomentar el programa.

Se adjunta:
Anexo 57. Plan comunicacional a 5 afios.

Anexo 58. Aprobacién plan comunicacional a 5 afios.

60



Informe Final
“Avance en la implementacién de hoja de ruta contenida en el plan estratégico F%

del Programa del Mar a Mi Mesa, para el aumento del consumo interno de
productos pesqueros” FUNDACION CHILE

6.2.3. RESULTADO D: Reporte con los resultados de las principales actividades
Status: finalizado

A continuacidn se presentan los medios de verificacion y reportes de las siguientes actividades:

i Desarrollo documento resultados gobernanza
Anexo 59. Medios de verificacion gobernanza 1y 2

ii. Desarrollo documento resultados subcomités
Anexo 44. Minuta segunda sesidon de Gobernanza

6.3. Objetivo 4: Ejecutar acciones propuestas en la hoja de ruta como parte de las
soluciones identificadas.

6.3.1. RESULTADO E: Registro grafico

Status: finalizado
Registro fotografico de las siguientes actividades:

e Lanzamiento Etapa Implementacion DMAMM (Anexo 36)

e Capacitacion Padres y Apoderados TresA- PUC (Anexo 107)
e Feria Food & Service (Anexo 85)

e Taller Merluza Comun (Anexo 87)

e Intervencion Feria Libre Maipu (Anexo 89)

e Intervencién educativa Cuna Cultural Las Condes (Anexo 109)
e Comités Directivos (Anexo 4, 8, 15)

e Sesiones de gobernanza (Anexo 29, 48)

e Subcomité 1 (Anexo 40)

e Seminario (Anexo 103)

e Capacitacion Pescadores Artesanales (Anexo 114, 117, 120)
e Evento de Cierre (Anexo 104)

e Ferias del Deporte (Anexo 90, 91, 92, 93, 94, 95, 96, 97)
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6.3.2. RESULTADO F: Actividades de difusion — materiales

Status: finalizado

Tabla 16. Resumen materiales de difusion

MATERIAL COMPROMETIDO REALIZADO DESCRIPCION
Corpéreo 1 1 Corpédreo de Merluza.
Material de Difusion 6 6 Brochure (1.200 Unidades)

Triptico (1.000 Unidades)
Recetario (1.000 Unidades)
Delantal (100 Unidades)
Penddn (2 Unidades)
Regla Infantil (3.000 Unidades)
RRSS 12 12 Grillas mensuales para la difusién de
las acciones del proyecto, a través de

las redes sociales del canal
institucional (Subpesca).

Newsletter 6 6 6 Newsletters enviados

Corpoéreo

Como se menciond anteriormente, y en acuerdo con la Subsecretaria de Pesca y Acuicultura, para
las intervenciones artisticas del corpéreo se decidié no realizar el jingle, destinando esos fondos a
actividades de difusion en terreno (Anexo 50).
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a. Brochure

ENTIDADES QUE PARTICIPARON EN EL
COMITE TECNICO Y MESAS AMPLIADAS

Achipia

Acuicola Alas SA
Algueras de Navidad
AmiChile

Aqua Paclfico
Aramark

Asof

Asipes

Camanchaca
Capchical

Cencosud

Codema

Colegio de Nutricionistas
Cenem

Caleta Lastarria

Chile es Mar
Conadecus
Conapach
Condepp
CORFO

FAO

Fresh Business Peris

Fundacion Mar de Chile
Fundacién Walton
Fundacién Chile
Indualimentos

Inta

Echinuco

El sefior de las provisiones
Ministerio Desarrollo Social
Mejillsn de Chile

EL CAMINO RECORRIDO 2017

10 abr 2mayo

06 ulio 14 sapt 27 nov

FUNDACION CHILE

Ministerio de Salud
Ministerio de Educacion,
Junta Nacional de Auxilio
Escolar y Be
Munani
Nutre tu dia
Nutre Chile
Nam

naeb)

ama Estratégico Pesca
Sustentable

Productos Yahgan
Pymepes

Salmén Chile

Salmon Crakelet

PLAN ESTRATEGICO PARAAUMENTAR EL
CONS! DE PRODUCTOS-DEL MAR EN CHILE

Sernapesca

Metropolitano
Transforma Alimen
U. de Chile

WWF

PLAN ESTRATEGICO PARA AUMENTAR EL CONSUMO
DE PRODUCTOS DEL MAR EN CHILE

[T Afos 2019 2022 2027

CORTOPLAZO | MEDIANOPLAZO |  LARGOPLAZO

1
]

it Nty Gotcenia

wnetstiang

ETAPAS

31 julio leoct 12dic
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b. Triptico

MEDIDAS BASICAS PARA EL
CONSUMO DE PRODUCTOS DEL MAR

Comprar sélo en locales
autorizados por Seremi de Salud.

Mantener refrigerados a
temperaturas de entre 0y 5°C.

Lavarse bien las manos y no
mezclar los productos en el
mesén para evitar la
contaminacién cruzada.

Una vez descongelados los
productos, no volver a congelar.

ILSANBO EL CONSUMO-DE
PRODUCTOS DEL MAR EN-CHILE

No descongelar a temperatura
ambiente y una vez preparados
consumirlos o antes posible.

9 % B =0

Mantener los productos no més
de 1 0 2 dias en el refrigerador
y hasta 3 meses en el congelador.

Consumir los pescados y

% iasiscos:cocidos; Recuarde que
el limén no cuece los alimentos.

¢POR QUE LOS NINOS DEBEN COMER ¢COMO IDENTIFICAR SI EL PESCADO
PESCADO? ES APTO PARA EL CONSUMO?

Comer pescado regularmente mejora el
aprendizaje de los nifios y ayuda a disminuir el

riesgo de enfermedades al corazén.

USCULO (CARNE)
Ako en fibra | bajo en grasas | vitaminas 4, 85, C, E | calcio, hiero (@) Firme y eldstica al

magnesio | regule el trénsito intestinal, reduce el nivel colesterol y :CUANTAS VECES A LA SEMANA COMER {acto, bien acherida 3
o £ PESCADO? oJos sl Mo s ESCAMAS

pupila gris.

ejercer presion con los
(D Ocupa toda la fados; color propio con | Unidas entre
Para obtener los beneficios nutricionales del cvicad soperfici de core sipen
pescado, es necesario comer al menos 2 veces s, || BN piel. con brillo
a la semana. Prefiere al vapor o a la plancha. brillarrtns, ® Blanda y floja, se 29‘3"“" ne
slentes, it s scosas.
pupila oscura. huesos y espina con
facilidad. ® Opacas,
{PARA QUE SIRVEN LAS PROTEINAS DEL (@ 0paces, i
PESCADO? nublados, 7/ gon canidad
2 cama:

Sirven para construir y reparar los 6rganos y
tejidos del cuerpo, especialmente durante el
crecimiento. Ademas forman defensas contra
las enfermedades.

(@ Agradable, con [ () Del rosade al rojo

e intenso, himedas
i, =l y brillantes, sin

¢QUE APORTES NUTRICIONALES POSEE
EL PESCADO PARA LOS NINOS?

© Completamente
eviscerada y

limpi: rfici
El fésforo es fundamental para el crecimiento, s vscosasolor | iiosay
formacion y mantencién de los huesos y ; ® Diswindi,
dientes. ® Café parduzco, Faoasts & sspinas
m separadas del
amarilento
- El selenio es antioxidante, protege contra las i gl s A
enfermedades cardiovasculares, estimula el BRANQUIAS incompleta
s|§tema inmune, y se asocia a prevenir el CAVIDAD
inc | berro | efacto antinflamatorioy céncer. ABDOMINAL

ol sistema cardiovascular.

- La vitamina B3 participa en la circulacién
sanguinea y en la respiracion.

AL COMPRAR PRODUCTOS DEL MAR,
- La vitamina B12 es esencial para el ASEGURESE DE QUE ESTEN FRESCOS
funcionamiento del sistema nervioso.

e
Omega 3| rico en protsina | potasio | vitamina B12y D | ayuda a \}‘t“. “(s%
disminuir el coresterol y potencia el aprendizaje en nifios. 1)
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c. Recetario

PEBRE DE COCHAYUYO

INGREDIENTES
10 grs de quinoa dorada | 30 grs de cochayuyo | 40 grs de
pimentdn | 40 grs de cebollz morada | 40 grs da pepinc
10 grs da ciboulette | 10 cc de aceite de oliva | 20 cc juge
limén 1 Sal | Pimienta

PREPARACION
- Cocer el cochayuyo (previamants remojado por un par de
horas) por media hora y luego colar.
- Laver la quinos, colar, y cocer por 20 minutos a fuego lento.
- Picar el cochayuyo y los vegetales en cubos pequenios
(pimenton, cebolla, pepina).
- Cortar el ciboulstts finaments.
- En un bowl mezcler todos los ingredientss.
- Anadir aceite de oliva, limon, zal y pimients a gusto.
- Sarvir en un plato hondo

SALCHICHA DE PESCADO

INGREDIENTES
150 grs crema fresca | 1 un clara de huevo | 100 grs jursl
5cccognac | 10 grs mostaza | 3 grs pimienta negra molida
5 grs ciboulette | Sal | Pimienta

PIMIENTA
- Cortar el jurel en cubos pequeniocs.
- En un bowl, marinar con sal, pimienta negra molida, mostaza,
cognac y clara de huevo. Luego refrigerar por unos minutos.
- Moler el pascado en un procesador.
- En un bowl, incorperar el jursl con la mitad de la crema liquida
y el resto semi batida. Adamas, agragar el ciboulstts picado.
- Sobre un papsl films transparents, colocar una porcion de 50
gramas de |z mezcla de pescado y enrollar anudando los
extremos (grosor de una viensasa)
- Colocar los rollos en una olla con agua hirviendo y cocinar por
10 minutos.
- Retirar el papel y servir.
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FUNDACION CHILE

HAMBURGUESA DE JIBIA

INGREDIENTES
200 gre de jibia | 50 grs cebollz | 15 grs cilantro | 15 grs
ceboliin | 10 grs zanahoria | 15 grs pimenton | 1 huevo | Sal
Pimienta

i‘% PREPARACIA
PREPARACION
LR )

- Cocer la jibia en agua por una hora tapada = fusgo lento.

- Picar los vegetalss (cabolla, cebollin, zanahoria, pimentan,
cilantro)

- Colar |z jibia, picar en cubos y moler en unz procesadora.

- En un bowl mezdlar todos los ingradientes, agregando el
huevo, sal y pimienta.

- Con las manos limpiss, armar |as hamburguesas amaséndolas
ligeramente y cocinar en un sartén hasts lograr un dorado.

- Servir.

MILANESA MARINA

INGREDIENTES
200 grs reineta | 1 un marraqueta | 100 grs avena | 1 un
huevo | 20 grs harina | 100 grs tormste | 50 grs cebolla
10 cc aceite de oliva | Tun limon | Sal | Pimienta

PREPARACION
- Limpiar muy bien sl pescade.
- Pasar por harina, huevo batido con sal y avena semi molida.
- Colocar en horno por 20 minutos a 180°C.
- Picar en rodsjas el to >
- Cortar la cabolla en pluma y amc
y aziicar.
Mezclar el tomate con |z cebollz y alifar cor
pimianta.
Agragar an una marraqueta el pescado junto con ls
ansslada & la chilena.

r con agua hirviendo

9, limeén,

CHORITOS AL VAPOR
INGREDIENTES
1 kilo ce

choritos con concha | 1 un cel
paguste de cilantro | 2
ciboulette | 300 cc de vino blanco | jugo ds Y2 kilo de liman

PREPARACION
Lavar muy bien lce choritos y anadirlo a un olla con vino y
persjil.
- Dajarlos cocinar hasta que se abran en una ollz con tapa.
- Colar los choritos y conservar el caldo.
Picar finamente la cabolla, cilantro,

ibo
fugo de limon y parte del caldo en un bo!
Montar en un plato las verduras y sobrs slla los choritos.

ulatte y mezciar con
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d. Delantal

e. Penddn
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f.  Regla Infantil

Se adjunta:
Anexo 61. Material Grafico -Brochure Plan Estratégico DMAMM
Anexo 62. Material Grafico -Triptico DMAMM
Anexo 63. Material Grafico - Delantal
Anexo 64. Material Grafico - Pendén DMAMM

Anexo 65. Material Grafico - Regla DMAMM
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iii. RRSS

a. Grilla 1 septiembre 2018
POST 1 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

El programa#DelMarAMiMesatiene
como metaal2027 aumentarde 13 a
20kg el consumode pescadosy
mariscos per capita. ¢ Como lo
lograremos?

POST 2 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

Septiembre

La primeraverallegd para quedarse.
Esporesoqueteinvitamosaque la
sigas disfrutando de una manera
ricay saludable. Prepara este
exquisito pebre de cochayuyo al
estilo#DelMarAMiMesa @subpesca
@fundacionchile
@nutricionydieteticauc

Link Receta(lafoto puedetener el

httpsy/galieny malichimp.comy 1adbdd02c3 40043393472
SdMiles/ab642a00d dba3 4662 38T
2edTEOTATI /rocetas dmamm copls
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POST 3 FACEBOOK:

FUNDACION CHILE

TEXTO

Food and service
#DelMarAMiMesate invitaa lacocina
interactiva en @ espaciofood&service,
donde podras aprender a cocinar
recetasricasy nutritivasenbase
productosdelmar.

Fecha:Jueves 27 de septiembre 2018
Horario:Del12.00a 17.00 hrs

Lugar: espacicRiesco Santiago
@subpesca @fundacionchike

POST 4 FACEBOOK:

GRAFICA

TEXTO

GRAFICA

Actividad Padres

Padresyapoderadosde 1l colegios
municipalesde lacomunalo Prado
participaron de una capacitacion
culinaria#DelMarAMiMesadonde
aprendieron ricasy facilesrecetasen
baseaproductosdelmar. Tedejamos
aquielrecetario:

hitpsJ//gallery mailchimp.com /1 adbdd02¢3 [cS0ead
8393d7264d)/liles /0642 soed-dba3-4662-a871-
3cd 76017473 /racetas dmamm copia.pdf

@subpesca @fundacionchile
@ nutricionydieteticauc
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POST 5 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

Post Contenido

Los productos del mar benefidan la
salud de las personas por sus altos
contenidos de omega 3 y proteina baja
en grasa. #DelMarAMiMesa

@subpesca @fundacionchile

b. Grilla 2 octubre 2018

POST 1 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

Los choritos son un alimento ideal para
quienes quieren comer sano y rico.
Ademas son altos en vitamina B12, Zinc,
Hierro y Omega 3. SUmate al movimiento
por lo saludable y animate a codnar estos
deliciosos choritos al vapor.
#DelMarAMiMesa @subpesa
@fundacicnchile@nutricionydieteticauc

Link: https://bit.ly/2QHrih8
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POST 2 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

Hoy contamos con mas de 60
instituciones comprometidas con
nuestro desafio: aumentaren 7kg el
consumo per capita de pescadosy
mariscosa2027.jSumate a esta
gran cruzada! #DelMarAMiMesa
@subpesca @fundacionchile

rn i -

POST 3 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

¢ Sabias qué? Chile alberga mas de : G% ‘
161 especies marinasen hrw%
explotaciény cultivo en sus mas de 7
4.200 km de costa: 14 algas, 87 ' 7
peces, 34 moluscos, 23 crustaceos, v/ %M W(/-
dos equinodermosyun tunicado. CHILE ALBERGA MAS DE 161 ESPECIES MARINAS

#DelMarAMiMesa @subpesca
@fundacionchile
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POST 4 FACEBOOK:
TEXTO GRAFICA

La chicoreade maresun alga
altamente cotizada en el mercado
asiatico, como ensaladay
decoracion exclusiva de platos.
Ademas destaca porsu alto
contenido defierro, calcioy
magnesio. Conoce como Seaweed
Place estdinnovado en base a este
rico y saludable producto (link)
#DelMarAMiMesa @subpesca
@fundacionchile

c. Grilla 3 noviembre 2018
POST 1 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

Brama Australis, masconocidacomola
reineta, esun pes@doricoen proteinas
con bajo contenidodegrasasy colesterol.
Hoyte invitamos a innovar y cocinar esta
deliciosamilanesa marina.
#DelMarAMiMesa @subpesca
@fundacionchile @ nutricionydieteticauc
link: https://bit.ty/2QHrjh8
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POST 2 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

DelMar a Mi Mesa apuestaporla
Sustentabilidad. ;Comolo
hacemos? Proponiendo e
implementando practicas que
permitan asegurarla sustentabilidad
de los distintos recursosalolargo
de lacadenade valor de los
productos del mar.
#DelMarAMiMesa @subpesca
@fundacionchile

POST 3 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

;Sabias que? Chile es el segundo
productor mundial de samdnidos
después de Noruega,y el segundo
productor mundial de mejillon,
debajo de China (FAO 2016)
#DelMarAMiMesa @subpesca
@fundacionchile

FCH

FUNDACION CHILE
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d. Grilla 4 diciembre 2018
POST 1 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

iNunca habia sido tan rico comer
saludable! Te invitamos a preparar esta
deliciosahamburguesadejibig altaen
proteinas calcio, zincy colageno.
#DelMarAMiMesa @subpesca
@fundacionchile @ nutricionydieteticauc
link:https://bit.ly/2QHrjh8

POST 2 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

La edudon nutricional y
gastronomic esta en nuestro ADN. Es
por eso que nos hemos propuesto
edu@ar a los chilenos sobre las
bondades de los productos del mar,
ensefiando formas de preparadon
accesibles y atractivas, y derribando
mitos que constituyen una barrera para
el consumo. #DelMarAMiMesa
@subpesca @fundacionchike
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POST 3 FACEBOOK:
TEXTO GRAFICA

:Sabiasque? Al consumir pescado, es
recomendable preferir aquelioscomo
el jurel, salmon y sardinas, ya que
contienenunamayor cantidadde
acidosgrasos (Omega 3) yayudan
cubrir nuestras necesidadesde EPA.

POST 4 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

4.- Bstudiantes ded Colegio Santa Maria de Las
Condes Tueron los protagonistas de L “primera
Campafia de Alimentos Marinos para las Escuslas
de Chile” organizado por Cuna Cultura con el
apoyo de la Bsubpesca en o marco del programa
UDeiMarAMiMesa
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POST 4 FACEBOOK:
TEXTO GRAFICA

5.- iLas altastemperaturas llegaron
para quedarse!

Recuerda mantener pescadosy
mariscosrefrigerados entre 0°Cy 5°C.

#DelMarAMiMesa @subpesca
@fundacionchile

e. Grilla5enero 2019
POST 1 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

¢ De vacaciones por las costas chilenas? Te
invitamos 3 comer saludable y sprovecharlas
bondades de nuestro mar con esta exquisita
preparacion: Salchicha de pescado.
=DeiMarAMiMess @subpesca @fundacionchile

Link: https://bit.hy2QHhS

77



Informe Final

“Avance en la implementacion de hoja de ruta contenida en el plan estratégico Fm
del Programa del Mar a Mi Mesa, para el aumento del consumo interno de

productos pesqueros” FUNDACION CHILE

POST 2 FACEBOOK:

TEXTO

Del Mar 3 Mi Mesa tiene un gran desafio:
sofisticar y diversificar Is oferta de productos
del mar. ; Como ko hacemos? Mejorando el
3cceso a productos, innovando en
preparacionss, mejorando s eficiencia y
promoviendo el emprendimianto.
=DeMarAMiMess @subpesca
@fundacionchile

POST 3 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

;Sabias que? Se estima que parz 2l afio 2050
Iz poblacion mundial alcance ks 9.700
millones de habitantes (ONU), lo que
conllevara 3 una crecients demands de
alimentos. jAprovechemos nuestra rigueza
marina como fuente de nutricion!
#DelMarAMiMess @subpesca
@fundacionchile
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POST 4 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

¢ FPensando en cocinar un rico pescado o
marisco? Recuerds lavarte bien las manos
y manipular los slimentos de forma
adecuada para evitar la contaminacion
cruzada.

=DeMarAMiMezs @subpssca
@fundacionchile

f. Grilla 6 febrero 2019

TEXTO GRAFICA

2 Como saber siun pescado ests fresco? Sigue
estos consejos. #DelMarAMiMess @subpesca
{@fundacionchile
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POST 2 FACEBOOK:

FCH

FUNDACION CHILE

TEXTO

GRAFICA

:Sabizs que? Un 48% de los chilenos
COnsume pescados una vez 3 la semans,
siendo mayor en &l caso de las mujeres (Chile
3D, GfK Adimark). jPor un Chile mas sano!
#DeMarAMiMesa @subpesca
@fundacionchile

POST 3 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

Conoce como los pescadores artesanales del
sindicato de proveedores marn timos de
Quillzipe estan innovando en 1z produccion de
conservas de sardina sustral.

https://bit. yw2HRT5Lx #DelMarAMiMesa
@subpescs @fundacionchile
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FCH

FUNDACION CHILE

TEXTO

GRAFICA

Inicia marzo con una inyeccion de ensrgia
preparando esta deliciosa ensalads de
lapas con algas. |La pusdes acompaniar
como quisras! EDelMarAMiMeszz
@subpesca @fundacionchile

Link:

https://gallery. mailchimp.com/1adbdd02c3f
©20=2d939247284/ files/0%acd 14c-0733-
4309-5Cef-224250034958/1pas . paf

g. Grilla 7 marzo 2019
POST 1 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

¢ Qué =ony cuiles 3 importacia para Chile de
sus recursos bentonicos (loco, lapa, erzo,
choritos, etc.)? Te invitamos a ver el siguients
video: https://vimeo.com/ 105872838
=DelMarAMiMess @subpesca
@fundacionchile

]_J“_L'_;." 3un el bl
CHIT ;1_.;‘-,,}@;.
- o
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POST 2 FACEBOOK:

FCH

FUNDACION CHILE

TEXTO

GRAFICA

;Sabias que? El consumo de productos del
mar e clave para disminuir Ias probabilidades
de contrasr enfermedades cronicas no
transmisibles (ECNT) como Iz vejez
prematura, azheimer y parkinson.
=DeiMarAMiMess @subpesca
@fundacionchile

POST 3 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

From Arica Seafoods es una empresa
nacional que esta innovandoen la
produccion de conservas de anchos y
pulpa elsboradas de manera minuciosa,
delicada y artesanal por un grupo de
mujeres. Conoce mas 3qui:
https://bit. Iy 2G03weC #0eMarAMiMasa
@subpesca @fundacionchile
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POST 4 FACEBOOK:

FCH

FUNDACION CHILE

TEXTO

GRAFICA

iCocinemos en familis y de manera saludable! Te
invitamos 3 preparar y disfrutar de unas ricas
empanadas de cochayuyo con queso de cabra.
=DeMarAMiMess @subpesca @fundacionchile

https://gallery. mailchimp.com/1adbdd02c3ic90ed
938347284/ Filez/3fE8228b-T50b-4543-b304-

8b2b2d85857c/recetas dmamm 1 .pdf

h. Grilla 8 abril 2019

TEXTO

GRAFICA

i Como saber siun pescado esta fresco? Sigue
estos consejos. EDelMarAlMiMess Dsubpescs
@fundacionchile

Carrusel de fotos:
1.- pescado fresco
Z.-pescado no fresco
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POST 2 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

:Sabizs que? Un 48% de los chilenos
COnsume pescados una vez 3 la semans,
siendo mayor en &l caso de las mujeres (Chile
3D, GfK Adimark). jPor un Chile mas sano!
#DeMarAMiMesa @subpesca
@fundacionchile

POST 3 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

Conoce como los pescadores artesanales del
sindicato de proveedores marn timos de
Quillzipe estan innovando en 1z produccion de
conservas de sardina sustral.

https://bit. yw2HRT5Lx #DelMarAMiMesa
@subpescs @fundacionchile

FCH

FUNDACION CHILE
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POST 4 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

Inicia marzo con una inyeccion de ensrgia
preparando esta deliciosa ensalads de
lapas con algas. |La pusdes acompaniar
como quisras! EDelMarAMiMeszz
@subpesca @fundacionchile

Link:

https://gallery. mailchimp.com/1adbdd02c3f
©20=2d939247284/ files/0%acd 14c-0733-
4305-5Cef 224250034558/ 13pas. pdf

i. Grilla9 mayo 2019
POST 1 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

Llevar las algas del mar a la mesa
es la apuesta de MUNANI,
emprendimiento chileno que desde
2014 se dedica a la producciéon de
shacks saludables en base a este
rico alimento marino. Conoce mas
aqui:https://bit.ly/2J0bLpd
#DelMaraMiMesa @subpesca
@fundacionchile

I Snacks Munani

FCH

FUNDACION CHILE
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POST 2 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

iSabias que? Corea del Sur lidera
el ranking de los paises con las
mayores tasas de elaboracion de
alimentos en base a productos del
mar. Actualmente cuenta con 355
patentes, seguido por China (264) y
Rusia  (117). #DelMaraMiMesa
@subpesca @fundacionchile

POST 3 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

Celebremos el mes del mar
cocinando esta rica merluza con
tomillo.

Link: https://bit.ly/2Y3U0su
#DelMarAMiMesa ~ @subpesca
@fundacionchile

POST 4 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA
Agregar valor y apostar por la = ; C{mf\
diversificacion productiva es uno de \)?‘mzskt

los ejes del programa Del Mar a Mi
Mesa. Conoce como los pescadores — N

de Caleta San Pedro se han %) Productiva es unode los
convertido en un ejemplo para el ! ‘"°§-"""‘.’Deml'?rjMiMesa{"‘
sector artesanal a través de la
innovacién. Link: https:/bit.ly/2Vdbbe1
#DelMarAMiMesa @subpesca
@fundacionchile

= "

ST P,

FCH
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Grilla 10 junio 2019
POST 1 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

La campafa de alimentos marinos
para las

escuelas de Chile llegéo a Osorno.
Entérate mas de su lanzamiento
aqui:

https://bit.ly/2EKhKuC ~ @subpesca
@fundacionchile

POST 2 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

¢ Sabias que? El establecimiento de
buenas practicas pesqueras
potencian el desarrollo de una
pesca mas sostenible en el tiempo.
Te invitamos a seguir los siguientes
COoNnsejos. @subpesca
@fundacionchile

POST 3 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

¢Quiéres darle un toque mas
gourmet a tus preparaciones en
base a productos del mar? Parte
con esta simple preparacion de
sardinas en tomate al vino y
albahaca. Link:
https://bit.ly/2QG6917 @subpesca
@fundacionchile

¢Quiéres darle un toque mas

&
Preparaciones
ase'd productos del mar?

FCH

FUNDACION CHILE
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k.

POST 4 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

Conservar y utilizar en forma
sostenible los océanos, los mares y
los recursos marinos es uno de los
Objetivos de Desarrollo Sostenibles
(ODS) establecidos en la Agenda
2030 de la ONU. Conoce aqui cuales
son sus metas. Link:
https://bit.ly/2GYz1SX @subpesca
@fundacionchile

Grilla 11 julio 2019
POST 1 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

@subpesca @fundacionchile

A nivel regional son varias las iniciativas
que buscan incentivar el consumo de
pescados y mariscos en la poblacién. En
Perl esto se ha estado llevando a cabo
a través del Programa Nacional "A
Comer Pescado" del Ministerio de la
Produccién. Conoce aqui mas sobre su
alcance. https://bit.ly/1ERPVs9

POST 2 FACEBOOK:

TEXTO

GRAFICA

@subpesca @fundacionchile

¢Sabias que? El establecimiento de
buenas précticas pesqueras potencian
el desarrollo de una pesca mas
sostenible en el tiempo. Te invitamos a
seguir los  siguientes  consejos.

F

FUNDACION CHILE
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POST 3 FACEBOOK:
TEXTO GRAFICA

En dias tan frios no hay como un rico
jurel arvejado. (Te animas a
prepararlo? Te compartimos la receta.
Link: https://bit.ly/2xzcGFj @subpesca
@fundacionchile

.

| Jurel Arverjado

POST 4 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

Conoce cémo dos emprendedoras de la
region del Maule buscan incentivar el
consumo de cochayuyo a nivel nacional a
través de una exquisita hamburguesa que
ademas mezcla legumbres y vegetales.
Link: https://bit.ly/2L9ARTv @subpesca
@fundacionchile

I.  Grilla 12 agosto 2019

POST 1 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

Future of Fish es una organizacién
internacional que trabaja con los
pescadores y los actores de la industria
pesquera para construir una cadena de
suministro  rentable que ofrezca
pescado de manera confiable,
rastreable y legalmente capturado.
¢Como lo hacen? Entérate mas aqui:
https://bit.ly/2KhbjSS @subpesca
@fundacionchile

| Future of Fish
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POST 2 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

—

Entre el 8 y el 31 de julio mas de 40
pescadores artesanales del sur del pais
participaron de diversas capacitaciones
en torno a modelos de negocios en el
marco del Programa para el aumento
del consumo de productos del mar en
Chile. Agradecemos a todos su
compromiso. @subpesca
@fundacionchile

POST 3 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

Dale energia a tu fin de semana
cocinando unas ricas almejas rellenas
¢Como? Es muy facil. Sigue las
siguientes instrucciones. Link:
https://bit.ly/2YMrU9a @subpesca
@fundacionchile

POST 4 FACEBOOK:

TEXTO GRAFICA

Con un claro llamado a agregar mas valor

y apostar por la diversificacién b i e i O
productiva, la Subsecretaria de Pesca y S

Acuicultura (Subpesca) con el apoyo de
Fundacién Chile, desarrollaron el
seminario anual del Programa para el
Aumento del Consumo de Productos del
Mar en Chile. Revisa la nota aqui:

Link: https://bit.ly/2YQDRXz

@subpesca @fundacionchile
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Se adjunta:

Anexo 66.

Anexo 67.

Anexo 68.

Anexo 69.

Anexo 70.

Anexo 71.

Anexo 72.

Anexo 73.

Anexo 74.

Anexo 75.

Anexo 76.

Anexo 77.

iv. Newsletter

1. Newsletter N°1 Del Mar a Mi Mesa - Noviembre 2018

Link:

Grilla septiembre 2018 RRSS DMAMM
Grilla octubre 2018 RRSS DMAMM
Grilla noviembre de 2018 RRSS DMAMM
Grilla diciembre de 2018 RRSS DMAMM
Grilla enero 2019 RRSS DMAMM

Grilla febrero 2019 RRSS DMAMM
Grilla marzo 2019 RRSS DMAMM

Grilla abril 2019 RRSS DMAMM

Grilla mayo 2019 RRSS DMAMM

Grilla junio 2019 RRSS DMAMM

Grilla julio 2019 RRSS DMAMM

Grilla agosto 2019 RRSS DMAMM

FCH

FUNDACION CHILE

i. https://fch.cl/de-13-a-20-kilos-de-pescado-por-persona-el-gran-desafio-del-

programa-del-mar-a-mi-mesa/

ii. https://fch.cl/llaman-al-sector-alimentario-a-entregar-mayor-valor-agregado-a-

los-productos-del-mar/

iii. https://fch.cl/padres-y-apoderados-de-colegios-de-la-comuna-de-lo-prado-

aprenden-a-cocinar-productos-del-mar/
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PROGRAMA DEL MAR A MI MESA INICIA ETAPA DE
IMPLEMENTACION

Newsletter N°2 Del Mar a Mi Mesa — Febrero 2019
Link Noticias:
i https://fch.cl/vecinos-de-maipu-aprenden-sobre-las-bondades-de-los-productos-
del-mar/
ii. http://www.subpesca.cl/portal/617/w3-article-103139.html
iii. http://www.subpesca.cl/portal/617/w3-article-102582.html
iv. https://fch. cI/que preferlr -a-la-hora- de -consumir- productos-del-mar/

VECINOS DE MAIPU APRENDEN ENTIDADES PUBLICAS Y
SOBRE LAS BONDADES DE LOS PRIVADAS SE UNEN PARA
PRODUCTOS DEL MAR COORDINAR ESFUERZOS
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3. Newsletter N°3 Del Mar a Mi Mesa — Abril 2019
Link video: https://www.youtube.com/watch?v=t-AVa5IvR6A&feature=youtu.be

s
P -)

WIENE L FANDE LARGO

7 TIPS PARA EL CONSUMO DE PRODUCTOS DEL MAR

]. Comprar solo en locales autorizados por Seremi de
Salud.

Mantener refrigerados a temperaturas de entre 0°C
y 5°C.

Ldvarse bien las manos y no mezclar los productos
en el mesén para evitar la contaminacion cruzada.

Una vez descongelados los productos, no volver a
congelar.

& No descongelaratemperatura ambiente, y una vez
preparados consumirlos lo antes posible.

refrigerador y hasta 3 meses en el congelador.

@ 6- Mantener los E)rodﬁab;o mas de 1o 2diasen el

« Consumir los pescados y mariscos cocidos.
Recuerda que el limén no cuece los alimentos.

:COMO RECONOCER UN PESCADO FRESCO?
IGUE ESTOS CONSEJOS

AESCAMAS: . MUSCULO:
Unidas entre si; Firme y elastico al tacto, cupan toda la
bienadheridasa | bien adherido alos avidad orbitaria
{a piel, conbrillo 1 huesos y que no se ansparentes,
metdlico, no i desprenda de ellos al rillantes, salientes;
viscosas, i ojercer presion con los pila oscura.
; dedos. Superficie de
,-corte brillante.

-

BRANQUIAS:
Del rosado al rojo
intenso, hGmedas y
brillantes, sin
sustancias
viscosas.

Debe oler
amar.

<
o R - BREL Nl N

CAVIDAD ABDOMINAL:
Completamente eviscerada y limpia,
superficie sin desgarros, lustrosa.
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4. Newsletter N°4 Del Mar a Mi Mesa - 2019- 24 junio 2019
Link Noticias:
i https://fch.cl/hamburguesas-de-cochayuyo-la-apuesta-de-dos-emprendedoras-
de-la-region-del-maule/
ii. http://www.australosorno.cl/impresa/2019/05/18/full/cuerpo-principal/24/
iii. http://www.noticias.ucn.cl/destacado/corfo-y-ucn-daran-valor-agregado-a-
macroalgas-chilenas-de-exportacion/

el

VB L e
Hamburguesas de cochayuyo: la apuesta de dos
emprendedoras de la Region del Maule

5. Newsletter N°5 Del Mar a Mi Mesa — 23 Julio 2019
Link Noticias:
i https://fch.cl/representantes-del-mundo-publico-y-privado-analizaran-los-
desafios-para-aumentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-chile/
ii. https://fch.cl/mas-de-25-pescadores-de-la-region-de-los-lagos-se-capacitaron-en-
modelos-de-negocios/
iii. https://fch.cl/subpesca-participa-de-ferias-de-promocion-de-la-actividad-fisica-
del-mindep/
® PROGRAMA PARA EL AUMENTO
DEL CONSUMO DE PRODUCTOS
~ DELMAREN-GHILE"~

Representantes del mundo publico y privado analizaran
los desafios para aumentar el consumo de productos del
mar en Chile
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6. Newsletter N°6 Del Mar a Mi Mesa — 2019
Link Noticias:

Vi.

Vii.

http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzE2Njc3NjhZMVMONTM1MjQyMDcyNTE
WMTIOODE5MjUzOTUxMzY1MDEONTUSMTYWNDQxNjJAONDE2MDM1MjUONDYy
MDYOMEITNTUINTUINTUINTUL
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MTU4MDU1RTYOOEUONTgwNjk4MzY30DI
3MzgONjUONTUwWNDg1MzUyNTQOOTUINTYONTg0ODI20DgwWTQONDQONDQON
DQONDQ=
https://eluniversal.cl/noticia/4542/agregacion-de-valor-y-diversificacion-
productiva-elementos-clave-para-aumentar-e
https://www.ilustrado.cl/2019/07/26/agregacion-de-valor-y-diversificacion-
productiva-elementos-clave-para-aumentar-el-consumo-de-productos-del-mar-
en-chile/
http://www.diarioeldia.cl/economia/pesca/agregacion-valor-es-clave-para-
consumo-productos-mar
http://www.aqua.cl/2019/07/27/agregacion-de-valor-y-diversificacion-
productiva-claves-para-aumentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-chile/
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MjEXODEXRTEyOVg2OTAxNjEzODE2NzMO
MTY1INDYxNjkzMDkxMDA5NzA2MTEWOTYXMTMxNDExMikwMTY5NjQxMzc2ME8
INDUINTUONDUINTU1
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o e ——l
« PROGRAMA PARA Et.AJMENTO
DEL CONSUMO DE BRQQUCTOS
~ PEL'MAR EN-GHILE =~ .

= |

Agregacion de valor y diversificacion productiva: elementos
clave para aumentar el consumo de productos del mar en
Chile

Gonzalo Llosa: “debe existir mucho engranaje colaborativo,
concreto y establecido entre los diversos actores”

Se adjunta:
Anexo 78. Newsletter N°1 Del Mar a Mi Mesa — 7 Diciembre 2018

Anexo 79. Newsletter N°2 Del Mar a Mi Mesa — 14 Febrero 2019
Anexo 80. Newsletter N°3 Del Mar a Mi Mesa — 18 Abril 2019
Anexo 81. Newsletter N°4 Del Mar a Mi Mesa — 24 Junio 019
Anexo 82. Newsletter N°5 Del Mar a Mi Mesa - 23 Julio 2019

Anexo 83. Newsletter N°6 Del Mar a Mi Mesa - 2019
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v. Gestidon de Prensa

De forma adicional, Fundaciéon Chile realiza la gestién de prensa correspondiente y mantiene un
control de las apariciones de la iniciativa, registrando durante el 2018 un total de 48 apariciones
en prensa, con un valor publicitario de $76.017.820. La estrategia estuvo enfocada en visibilizar los
avances de la segunda etapa del programa (implementacién) que consideré una serie de
actividades: lanzamiento, participacion en feria Food & Service, campafia de Alimentos Marinos
para las Escuelas de Chile, entre otros. Todo esto enmarcado en los 4 ejes del programa: en 4 ejes
de trabajo: Educacidn Nutricional y Gastrondmica; Sustentabilidad; Difusion y Comunicacion
Masiva; e Innovacion en productos, procesos, canales de comercializacion y emprendimiento.

A continuacidn se detalla las apariciones en prensa que ha tenido el programa.
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Fecha de
Ti Val LP
noticia ipo alor(CLP)
P “Del Mar A Mi Mesa”: LI |
Aqua.cl 13-09-2018 | "rograma ‘DelMar AMiMesa™ Llama a aumentarel | ¢ snico | 750.000 http://www.aqua.cl/2018/09/13/231526/#
consumo de pescados y mariscos
PROGRAMA DEL MAR A MI MESA INICIA ETAPA DE http://elamerica.cl/2018/09/13/programa-del-
, . IMPLEMENTACION CON LLAMADO A AUMENTAR EL , . mar-a-mi-mesa-inicia-etapa-de-implementacion-
ElAmérica | 13-09-2018 | - ,\c.)MO DE PESCADOS Y MARISCOS EN FIESTAs | Clectronico | 510000 | o - ado-a-aumentar-el-consumo-de-pescados-
PATRIAS y-mariscos-en-fiestas-patrias/
Junaeb.cl 14-09-2018 Junaeb y “Del mar a mi mes.a Invitan a _aumentar.el Electrénico 510.000 https://www.junaeb.cl/archivos/36332
consumo de pescados y mariscos estas fiestas patrias
Revistanuestrom 14-09-2018 Llaman a consumir pescados en Fiestas Patrias Electrénico 750.000 http://www.r¢.eV|stanuestroma'r.cI/pesca/.IIaman-a-
ar.cl consumir-pescados-en-fiestas-patrias/
Temucotelevision | 1) g 5oy | Programade Subpesca hizo llamadoaaumentar | o\ o | 510,000 http://temucotelevision.cl/web/?p=30451
.cl consumo de pescado en Fiestas Patrias

Programa Del Mar a Mi Mesa inicia etapa de
Subpesca.cl 14-09-2018 | implementacion con llamado a aumentar el consumo | Electréonico 510.000
de productos del mar en Fiestas Patrias

http://www.subpesca.cl/portal/617/w3-article-
101729.html

https://www.amichile.com/blog/programa-del-
Electrénico 510.000 mar-a-mi-mesa-llama-a-aumentar-consumo-de-
pescado-y-mariscos-en-fiestas-patrias?cat=1

http://www.mundoacuicola.cl/new/2018/09/14/pr
Mundoacuicola.c Programa del mar a mi mesa llama a aumentar , . ograma-del-mar-a-mi-mesa-llama-a-aumentar-
14-09-2018 & : : . Electronico | 510.000 & : .
| consumo de pescado y mariscos en fiestas patrias consumo-de-pescado-y-mariscos-en-fiestas-

patrias/

Programa del mar a mi mesa llama a aumentar

Amichile.com 14-09-2018 . ) .
consumo de pescado y mariscos en fiestas patrias
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http://www.aqua.cl/2018/09/13/231526/
http://elamerica.cl/2018/09/13/programa-del-mar-a-mi-mesa-inicia-etapa-de-implementacion-con-llamado-a-aumentar-el-consumo-de-pescados-y-mariscos-en-fiestas-patrias/
http://elamerica.cl/2018/09/13/programa-del-mar-a-mi-mesa-inicia-etapa-de-implementacion-con-llamado-a-aumentar-el-consumo-de-pescados-y-mariscos-en-fiestas-patrias/
http://elamerica.cl/2018/09/13/programa-del-mar-a-mi-mesa-inicia-etapa-de-implementacion-con-llamado-a-aumentar-el-consumo-de-pescados-y-mariscos-en-fiestas-patrias/
http://elamerica.cl/2018/09/13/programa-del-mar-a-mi-mesa-inicia-etapa-de-implementacion-con-llamado-a-aumentar-el-consumo-de-pescados-y-mariscos-en-fiestas-patrias/
https://www.junaeb.cl/archivos/36332
http://www.revistanuestromar.cl/pesca/llaman-a-consumir-pescados-en-fiestas-patrias/
http://www.revistanuestromar.cl/pesca/llaman-a-consumir-pescados-en-fiestas-patrias/
http://temucotelevision.cl/web/?p=30451
http://www.subpesca.cl/portal/617/w3-article-101729.html
http://www.subpesca.cl/portal/617/w3-article-101729.html
https://www.amichile.com/blog/programa-del-mar-a-mi-mesa-llama-a-aumentar-consumo-de-pescado-y-mariscos-en-fiestas-patrias?cat=1
https://www.amichile.com/blog/programa-del-mar-a-mi-mesa-llama-a-aumentar-consumo-de-pescado-y-mariscos-en-fiestas-patrias?cat=1
https://www.amichile.com/blog/programa-del-mar-a-mi-mesa-llama-a-aumentar-consumo-de-pescado-y-mariscos-en-fiestas-patrias?cat=1
http://www.mundoacuicola.cl/new/2018/09/14/programa-del-mar-a-mi-mesa-llama-a-aumentar-consumo-de-pescado-y-mariscos-en-fiestas-patrias/
http://www.mundoacuicola.cl/new/2018/09/14/programa-del-mar-a-mi-mesa-llama-a-aumentar-consumo-de-pescado-y-mariscos-en-fiestas-patrias/
http://www.mundoacuicola.cl/new/2018/09/14/programa-del-mar-a-mi-mesa-llama-a-aumentar-consumo-de-pescado-y-mariscos-en-fiestas-patrias/
http://www.mundoacuicola.cl/new/2018/09/14/programa-del-mar-a-mi-mesa-llama-a-aumentar-consumo-de-pescado-y-mariscos-en-fiestas-patrias/

Informe Final
“Avance en la implementacion de hoja de ruta contenida en el plan estratégico
del Programa del Mar a Mi Mesa, para el aumento del consumo interno de

Fecha de
noticia

Titulo

Valor(CLP)

FCH

FUNDACION CHILE

Invitan a comer pescados, mariscos y algas del mar en

http://entramar.cl/2018/09/17/invitan-a-comer-

Entramar.cl 17-09-2018 . . Electrénico 510.000 pescados-mariscos-y-algas-del-mar-en-estas-
estas Fiestas Patrias . -
fiestas-patrias/
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2NzFLO
El Diario Austral Buscan aumentar demanda de pescados v mariscos al TBIMTYxMzgxNjczNDE2NTQ2MTY5MzASMDk4MTE
de la Araucania | 20-09-2018 afio 2027p y Regional 494,582 | zZMTAXMTMWNEXNTAWOTg5MDEzZOTYOMTYWOTA
_Temuco XMDMwODEXNDk4MTExMDIxMDg5NIgONTUINTQ
INTUONTUINTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzEONThY
Metropolita MjiM1QTIOMjA3MjUxMDEyNDgxOTI1Mzk1MTM2N
La Tercera 23-09-2018 | Las tendencias que destacan en esta nueva version ng 11.138.400 | DcxNjk2ODEONTQOMTUxNjgxNDUzNTIwOTQ2M|Q
xMzUxNTQ2MjE3M[YIMTQINTAXNDUIMEMINTU
INTUINTUINTUINTUL
Revistaemprende | o o g | DE 13A20KILOS DE PESCADO PORPERSONAEL | | ey oy | metent por persons o sran sesao e
e GRAN DESAFIO DEL PROGRAMA DEL MAR A MI MESA ’ . BOrD Aan
programa-del-mar-a-mi-mesa/
D . .
. Prograrna el Mar a Mi Mesa insta al sector L. http://www.subpesca.cl/portal/617/w3-article-
Subpesca.cl 28-09-2018 alimentario a entregar mayor valor agregado a los Electronico 510.000
101826.html
productos del mar
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mik2STY20
TBaMTMxNzAxMzcONJE1ODkwOTkxMjExMzAyMT
Radio Agricultura | 29-09-2018 Entrevista Olaya Cambiaso, Del Mar a Mi Mesa Radio 3.995.075 | ASMTIXMTMxMDkxMzgxNjU2MDkxMDIxMTA50D
EwNjk2MTAxMDgxMDRWNDUINTQINTUONTQIN
Tuz
. . L, . . http://www.mundoacuicola.cl/new/2018/10/01/e
Mundoacuicola.c 01-10-2018 Xitosa participacion del M.ejlllon de Chile en Food & Electrénico 510.000 xitosa-participacion-del-mejillon-de-chile-en-food-
I Service -
service/
Aqua.cl 01-10-2018 Exitosa participacién del Mejillén de Chile en Food & Electrénico 250.000 http://www.aqua.cl/2018/10/01/exitosa-

Service

participacion-del-mejillon-chile-food-service/ #
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http://entramar.cl/2018/09/17/invitan-a-comer-pescados-mariscos-y-algas-del-mar-en-estas-fiestas-patrias/
http://entramar.cl/2018/09/17/invitan-a-comer-pescados-mariscos-y-algas-del-mar-en-estas-fiestas-patrias/
http://entramar.cl/2018/09/17/invitan-a-comer-pescados-mariscos-y-algas-del-mar-en-estas-fiestas-patrias/
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2NzFLOTBIMTYxMzgxNjczNDE2NTQ2MTY5MzA5MDk4MTEzMTAxMTMwNjExNTAwOTg5MDEzOTY0MTYwOTAxMDMwODExNDk4MTExMDIxMDg5Nlg0NTU1NTQ1NTU0NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2NzFLOTBIMTYxMzgxNjczNDE2NTQ2MTY5MzA5MDk4MTEzMTAxMTMwNjExNTAwOTg5MDEzOTY0MTYwOTAxMDMwODExNDk4MTExMDIxMDg5Nlg0NTU1NTQ1NTU0NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2NzFLOTBIMTYxMzgxNjczNDE2NTQ2MTY5MzA5MDk4MTEzMTAxMTMwNjExNTAwOTg5MDEzOTY0MTYwOTAxMDMwODExNDk4MTExMDIxMDg5Nlg0NTU1NTQ1NTU0NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2NzFLOTBIMTYxMzgxNjczNDE2NTQ2MTY5MzA5MDk4MTEzMTAxMTMwNjExNTAwOTg5MDEzOTY0MTYwOTAxMDMwODExNDk4MTExMDIxMDg5Nlg0NTU1NTQ1NTU0NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2NzFLOTBIMTYxMzgxNjczNDE2NTQ2MTY5MzA5MDk4MTEzMTAxMTMwNjExNTAwOTg5MDEzOTY0MTYwOTAxMDMwODExNDk4MTExMDIxMDg5Nlg0NTU1NTQ1NTU0NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzE0NThYMjM1QTI0MjA3MjUxMDEyNDgxOTI1Mzk1MTM2NDcxNjk2ODE0NTQ0MTUxNjgxNDUzNTIwOTQ2MjQxMzUxNTQ2MjE3MjY1MTQ1NTAxNDU1MEM1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzE0NThYMjM1QTI0MjA3MjUxMDEyNDgxOTI1Mzk1MTM2NDcxNjk2ODE0NTQ0MTUxNjgxNDUzNTIwOTQ2MjQxMzUxNTQ2MjE3MjY1MTQ1NTAxNDU1MEM1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzE0NThYMjM1QTI0MjA3MjUxMDEyNDgxOTI1Mzk1MTM2NDcxNjk2ODE0NTQ0MTUxNjgxNDUzNTIwOTQ2MjQxMzUxNTQ2MjE3MjY1MTQ1NTAxNDU1MEM1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzE0NThYMjM1QTI0MjA3MjUxMDEyNDgxOTI1Mzk1MTM2NDcxNjk2ODE0NTQ0MTUxNjgxNDUzNTIwOTQ2MjQxMzUxNTQ2MjE3MjY1MTQ1NTAxNDU1MEM1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzE0NThYMjM1QTI0MjA3MjUxMDEyNDgxOTI1Mzk1MTM2NDcxNjk2ODE0NTQ0MTUxNjgxNDUzNTIwOTQ2MjQxMzUxNTQ2MjE3MjY1MTQ1NTAxNDU1MEM1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
https://revistaemprende.cl/de-13-a-20-kilos-de-pescado-por-persona-el-gran-desafio-del-programa-del-mar-a-mi-mesa/
https://revistaemprende.cl/de-13-a-20-kilos-de-pescado-por-persona-el-gran-desafio-del-programa-del-mar-a-mi-mesa/
https://revistaemprende.cl/de-13-a-20-kilos-de-pescado-por-persona-el-gran-desafio-del-programa-del-mar-a-mi-mesa/
http://subpesca.cl/
http://www.subpesca.cl/portal/617/w3-article-101826.html
http://www.subpesca.cl/portal/617/w3-article-101826.html
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2STY2OTBaMTMxNzAxMzc0NjE1ODkwOTkxMjExMzAyMTA5MTIxMTMxMDkxMzgxNjU2MDkxMDIxMTA5ODEwNjk2MTAxMDgxMDRWNDU1NTQ1NTU0NTQ1NTUz
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2STY2OTBaMTMxNzAxMzc0NjE1ODkwOTkxMjExMzAyMTA5MTIxMTMxMDkxMzgxNjU2MDkxMDIxMTA5ODEwNjk2MTAxMDgxMDRWNDU1NTQ1NTU0NTQ1NTUz
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2STY2OTBaMTMxNzAxMzc0NjE1ODkwOTkxMjExMzAyMTA5MTIxMTMxMDkxMzgxNjU2MDkxMDIxMTA5ODEwNjk2MTAxMDgxMDRWNDU1NTQ1NTU0NTQ1NTUz
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2STY2OTBaMTMxNzAxMzc0NjE1ODkwOTkxMjExMzAyMTA5MTIxMTMxMDkxMzgxNjU2MDkxMDIxMTA5ODEwNjk2MTAxMDgxMDRWNDU1NTQ1NTU0NTQ1NTUz
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2STY2OTBaMTMxNzAxMzc0NjE1ODkwOTkxMjExMzAyMTA5MTIxMTMxMDkxMzgxNjU2MDkxMDIxMTA5ODEwNjk2MTAxMDgxMDRWNDU1NTQ1NTU0NTQ1NTUz
http://www.mundoacuicola.cl/new/2018/10/01/exitosa-participacion-del-mejillon-de-chile-en-food-service/
http://www.mundoacuicola.cl/new/2018/10/01/exitosa-participacion-del-mejillon-de-chile-en-food-service/
http://www.mundoacuicola.cl/new/2018/10/01/exitosa-participacion-del-mejillon-de-chile-en-food-service/
http://www.aqua.cl/2018/10/01/exitosa-participacion-del-mejillon-chile-food-service/
http://www.aqua.cl/2018/10/01/exitosa-participacion-del-mejillon-chile-food-service/

Informe Final
“Avance en la implementacion de hoja de ruta contenida en el plan estratégico
del Programa del Mar a Mi Mesa, para el aumento del consumo interno de

productos pesqueros”

Fecha de
noticia

Titulo

Valor(CLP)

FCH

FUNDACION CHILE

Instan al sector alimentario a entregar mayor valor

http://portal.nexnews.cl/showN?valor=NDE5UzM4
NjgwSDMyMijkyMzE1MzYyNzkyODMxNDc2MzM30

Aqua.cl 01-10-2018 aeresado a los productos del mar Electrénico 750.000 DAXxOTgyNDIyNjAAMjASOTYyMjYWNDE4AMjc2MzM
gree P xMiAXODIWNDIyMTk2MiEOMDgyMTAYODIXNKELN
TUINTUINTUINTUINTUIMw==
. Programa “Del mar a mi mesa” insta al sector .
. D= -
Temuwtjlevmon 01-10-2018 alimentario a entregar mayor valor agregado Electronico 510.000 https.//temucotelewsgg%czléweb/. p=30720#more
) productos del mar E—
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=NDE5Mzg3
. . L s . QzhJMDMyMjc2MzMONjgzMzA5MjMzODYwMTgx
E;i‘?::‘&:‘:it 02-10-2018 | EXitosa participacion dzle'::':cjg'on deChileenFood & | ¢osional | 553350 | OTYyMiYyNDIXMDIWMiIxOTYyMDU4MDI3OTI4M:!
- XODAYMDYyMDE5SODE2Mjl10TYxOTgxNIcINTU1N
TUINTUINTUINTU1L
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=UDQxOTM
. L - . ANzMwSDMyMijc2MzMONjgzMzA5MiMzODYwMTg
LaE | E | PER Meijill h
a é::leol‘: de | 52.10-2018 | EXitos? part'c'pac"’;otoud"zeServie ejilion de Chileen | o oional | 203.222 | xOTYyMiYyNDIXMDIWMilxOTlyMDE4MDI3OTIAMzI
XxODAYMDYyMDESODE2Mjl10TIyMTM5NKYINTU1
NTUINTUINTUINTU1
Diari t L. http://diari t .cl -del- -
lariopuertovara | o> 10-2018 Programa Del Mar a Mi Mesa Electronico | 510.000 b://diariopuertovaras.cl/programa-del-mar
s.cl mesa/
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk20DFY
Programa insta al sector alimentario a valorar los OTAXRYXNDYXNTc20DE2OTYOMTU3MzgxNigSMDk
Elmostrador.cl | 02-10-2018 g roductos del mar Electrénico 790.000 | SMTIXMTMWN]EWMTA2MTAIMDg5MTM4MTY1N;j
P ASMTAYMTEWOTgxMTMwWMEXNTAYMTEYS|QINT
UINTQINTUONTQINTUz

ElEmpresario.cl | 03-10-2018 Programa del Mar a su mesa de Fundacién Chile inicia Electrénico 750.000 https://issuu.com/elempresariochile/docs/edici_n

el periodo de implementacién

septiembre 2018 revista el /26
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http://portal.nexnews.cl/showN?valor=NDE5UzM4NjgwSDMyMjkyMzE1MzYyNzkyODMxNDc2MzM3ODAxOTgyNDIyNjA4MjA5OTYyMjYwNDE4Mjc2MzMxMjAxODIwNDIyMTk2MjE0MDgyMTAyODIxNkE1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=NDE5UzM4NjgwSDMyMjkyMzE1MzYyNzkyODMxNDc2MzM3ODAxOTgyNDIyNjA4MjA5OTYyMjYwNDE4Mjc2MzMxMjAxODIwNDIyMTk2MjE0MDgyMTAyODIxNkE1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=NDE5UzM4NjgwSDMyMjkyMzE1MzYyNzkyODMxNDc2MzM3ODAxOTgyNDIyNjA4MjA5OTYyMjYwNDE4Mjc2MzMxMjAxODIwNDIyMTk2MjE0MDgyMTAyODIxNkE1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=NDE5UzM4NjgwSDMyMjkyMzE1MzYyNzkyODMxNDc2MzM3ODAxOTgyNDIyNjA4MjA5OTYyMjYwNDE4Mjc2MzMxMjAxODIwNDIyMTk2MjE0MDgyMTAyODIxNkE1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=NDE5UzM4NjgwSDMyMjkyMzE1MzYyNzkyODMxNDc2MzM3ODAxOTgyNDIyNjA4MjA5OTYyMjYwNDE4Mjc2MzMxMjAxODIwNDIyMTk2MjE0MDgyMTAyODIxNkE1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
https://temucotelevision.cl/web/?p=30720#more-30720
https://temucotelevision.cl/web/?p=30720#more-30720
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=NDE5Mzg3QzhJMDMyMjc2MzM0NjgzMzA5MjMzODYwMTgxOTYyMjYyNDIxMDIwMjIxOTYyMDU4MDI3OTI4MzIxODAyMDYyMDE5ODE2MjI1OTYxOTgxNlc1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=NDE5Mzg3QzhJMDMyMjc2MzM0NjgzMzA5MjMzODYwMTgxOTYyMjYyNDIxMDIwMjIxOTYyMDU4MDI3OTI4MzIxODAyMDYyMDE5ODE2MjI1OTYxOTgxNlc1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=NDE5Mzg3QzhJMDMyMjc2MzM0NjgzMzA5MjMzODYwMTgxOTYyMjYyNDIxMDIwMjIxOTYyMDU4MDI3OTI4MzIxODAyMDYyMDE5ODE2MjI1OTYxOTgxNlc1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=NDE5Mzg3QzhJMDMyMjc2MzM0NjgzMzA5MjMzODYwMTgxOTYyMjYyNDIxMDIwMjIxOTYyMDU4MDI3OTI4MzIxODAyMDYyMDE5ODE2MjI1OTYxOTgxNlc1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=NDE5Mzg3QzhJMDMyMjc2MzM0NjgzMzA5MjMzODYwMTgxOTYyMjYyNDIxMDIwMjIxOTYyMDU4MDI3OTI4MzIxODAyMDYyMDE5ODE2MjI1OTYxOTgxNlc1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=UDQxOTM4NzMwSDMyMjc2MzM0NjgzMzA5MjMzODYwMTgxOTYyMjYyNDIxMDIwMjIxOTIyMDE4MDI3OTI4MzIxODAyMDYyMDE5ODE2MjI1OTIyMTM5NkY1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=UDQxOTM4NzMwSDMyMjc2MzM0NjgzMzA5MjMzODYwMTgxOTYyMjYyNDIxMDIwMjIxOTIyMDE4MDI3OTI4MzIxODAyMDYyMDE5ODE2MjI1OTIyMTM5NkY1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=UDQxOTM4NzMwSDMyMjc2MzM0NjgzMzA5MjMzODYwMTgxOTYyMjYyNDIxMDIwMjIxOTIyMDE4MDI3OTI4MzIxODAyMDYyMDE5ODE2MjI1OTIyMTM5NkY1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=UDQxOTM4NzMwSDMyMjc2MzM0NjgzMzA5MjMzODYwMTgxOTYyMjYyNDIxMDIwMjIxOTIyMDE4MDI3OTI4MzIxODAyMDYyMDE5ODE2MjI1OTIyMTM5NkY1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=UDQxOTM4NzMwSDMyMjc2MzM0NjgzMzA5MjMzODYwMTgxOTYyMjYyNDIxMDIwMjIxOTIyMDE4MDI3OTI4MzIxODAyMDYyMDE5ODE2MjI1OTIyMTM5NkY1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1
http://diariopuertovaras.cl/programa-del-mar-mesa/
http://diariopuertovaras.cl/programa-del-mar-mesa/
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2ODFYOTAxRjYxNDYxNTc2ODEzOTY0MTU3MzgxNjg5MDk5MTIxMTMwNjEwMTA2MTA1MDg5MTM4MTY1NjA5MTAyMTEwOTgxMTMwMjExNTAyMTEySjQ1NTU1NTQ1NTU0NTQ1NTUz
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2ODFYOTAxRjYxNDYxNTc2ODEzOTY0MTU3MzgxNjg5MDk5MTIxMTMwNjEwMTA2MTA1MDg5MTM4MTY1NjA5MTAyMTEwOTgxMTMwMjExNTAyMTEySjQ1NTU1NTQ1NTU0NTQ1NTUz
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2ODFYOTAxRjYxNDYxNTc2ODEzOTY0MTU3MzgxNjg5MDk5MTIxMTMwNjEwMTA2MTA1MDg5MTM4MTY1NjA5MTAyMTEwOTgxMTMwMjExNTAyMTEySjQ1NTU1NTQ1NTU0NTQ1NTUz
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2ODFYOTAxRjYxNDYxNTc2ODEzOTY0MTU3MzgxNjg5MDk5MTIxMTMwNjEwMTA2MTA1MDg5MTM4MTY1NjA5MTAyMTEwOTgxMTMwMjExNTAyMTEySjQ1NTU1NTQ1NTU0NTQ1NTUz
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2ODFYOTAxRjYxNDYxNTc2ODEzOTY0MTU3MzgxNjg5MDk5MTIxMTMwNjEwMTA2MTA1MDg5MTM4MTY1NjA5MTAyMTEwOTgxMTMwMjExNTAyMTEySjQ1NTU1NTQ1NTU0NTQ1NTUz
https://issuu.com/elempresariochile/docs/edici_n_septiembre_2018_revista_el_/26
https://issuu.com/elempresariochile/docs/edici_n_septiembre_2018_revista_el_/26

Informe Final
“Avance en la implementacion de hoja de ruta contenida en el plan estratégico
del Programa del Mar a Mi Mesa, para el aumento del consumo interno de

Fecha de
noticia

Tipo

Valor(CLP)

FCH

FUNDACION CHILE

Innovacionchilen

PROGRAMA DEL MAR A MI MESA INSTA AL SECTOR

acl 10-10-2018 ALIMENTARIO A ENTREGAR MAYOR VALOR Electrénico 750.000 https://innovacionchilena.cl/mar-mesa/
AGREGADO A LOS PRODUCTOS DEL MAR
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzFSNDU4
Suscriben acuerdo para promover el consumo de NzM1TTIOMIESMIMZNTIYMDKONiIZNiA3SMiUzM2Ux
Aqua.cl 22-10-2018 sardina en dieta escolar Electrénico 750.000 NDg2ODE3MjUSMTYzNTYxNjkONDEzNzA3M{jQ4ND
AxMzY1MzE2NjYYMTQINDcxNjYONDE2NUIINTU1
NTUINTUINTUINTU1Mw==

http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2NzZV

La Estrella de Promoverdn consumo de sardina austral en escolares OTAXW{YxMzgxNiczZNDE2NTQZMTYSMzASMDkAM
Chiloé 26-10-2018 de la region Regional 96.784 TEZMTQXMTEXNDEXMTAYMTA20TAxMzk2NDE2M
DkwMTAzMTAXMTAS5Njk5MDg50Dk2VTQINTUIN

DUINTUINTUINDQ=

http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MTQ3NTg0

Productos del mar: fomento para alimentos del alto | Metropolita NThZME020TgzNjc4MjczODQ2NTQINDk1INjU3NTY

LaTercera | 28-10-2018 valor nutritivo no 8.288.280 | )\ TU3NDKOOTQINjKAMigwNDUIMTUINTUIMTU
WNTM1MjUwWjQONDQONDQONDQONDQONDQ=

Productos del mar: fomento para alimentos del alto - https://www.pressreader.com/chile/la-tercera-
Pressreader.com | 28-10-2018 valor nutritivo Electrénico | - 510.000 especiales2/20181028/281496457277718

http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzEONTdL

Alimento funcional: Junaeb comienza a preparar NzNaNTIOMIESMiM2NTIyMDKONi1zNiA3M[UzMzUx

Aqua.cl 20-11-2018 minutas con sardina Electrénico 750.000 NDg3MTEOODQOMTYzNjgxNzI20DEzNzA3MjQ4ND
AxMzY1MzE20TUWMTQANTAXNjMIMDE3MVKINT

UINTUINTUINTUINTUI1Mw==
Con degustaciones, titeres, pinturas y murales buscan http://asof.cl/con-degustaciones-titeres-pinturas-
Asof.cl 11-12-2018 ! ! Electrénico 750.000 y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-

fomentar el consumo de productos del mar en nifios

productos-del-mar-en-ninos/
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https://innovacionchilena.cl/mar-mesa/
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzFSNDU4NzM1TTI0MjE5MjM2NTIyMDk0NjIzNjA3MjUzMzUxNDg2ODE3MjU5MTYzNTYxNjk0NDEzNzA3MjQ4NDAxMzY1MzE2NjYyMTQ1NDcxNjY0NDE2NUI1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzFSNDU4NzM1TTI0MjE5MjM2NTIyMDk0NjIzNjA3MjUzMzUxNDg2ODE3MjU5MTYzNTYxNjk0NDEzNzA3MjQ4NDAxMzY1MzE2NjYyMTQ1NDcxNjY0NDE2NUI1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzFSNDU4NzM1TTI0MjE5MjM2NTIyMDk0NjIzNjA3MjUzMzUxNDg2ODE3MjU5MTYzNTYxNjk0NDEzNzA3MjQ4NDAxMzY1MzE2NjYyMTQ1NDcxNjY0NDE2NUI1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzFSNDU4NzM1TTI0MjE5MjM2NTIyMDk0NjIzNjA3MjUzMzUxNDg2ODE3MjU5MTYzNTYxNjk0NDEzNzA3MjQ4NDAxMzY1MzE2NjYyMTQ1NDcxNjY0NDE2NUI1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzFSNDU4NzM1TTI0MjE5MjM2NTIyMDk0NjIzNjA3MjUzMzUxNDg2ODE3MjU5MTYzNTYxNjk0NDEzNzA3MjQ4NDAxMzY1MzE2NjYyMTQ1NDcxNjY0NDE2NUI1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2NzZVOTAxWjYxMzgxNjczNDE2NTQ2MTY5MzA5MDk4MTEzMTQxMTExNDExMTAyMTA2OTAxMzk2NDE2MDkwMTAzMTAxMTA5Njk5MDg5ODk2VTQ1NTU1NDU1NTU1NTU1NDQ
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2NzZVOTAxWjYxMzgxNjczNDE2NTQ2MTY5MzA5MDk4MTEzMTQxMTExNDExMTAyMTA2OTAxMzk2NDE2MDkwMTAzMTAxMTA5Njk5MDg5ODk2VTQ1NTU1NDU1NTU1NTU1NDQ
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2NzZVOTAxWjYxMzgxNjczNDE2NTQ2MTY5MzA5MDk4MTEzMTQxMTExNDExMTAyMTA2OTAxMzk2NDE2MDkwMTAzMTAxMTA5Njk5MDg5ODk2VTQ1NTU1NDU1NTU1NTU1NDQ
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2NzZVOTAxWjYxMzgxNjczNDE2NTQ2MTY5MzA5MDk4MTEzMTQxMTExNDExMTAyMTA2OTAxMzk2NDE2MDkwMTAzMTAxMTA5Njk5MDg5ODk2VTQ1NTU1NDU1NTU1NTU1NDQ
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=Mjk2NzZVOTAxWjYxMzgxNjczNDE2NTQ2MTY5MzA5MDk4MTEzMTQxMTExNDExMTAyMTA2OTAxMzk2NDE2MDkwMTAzMTAxMTA5Njk5MDg5ODk2VTQ1NTU1NDU1NTU1NTU1NDQ
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MTQ3NTg0NThZMEo2OTgzNjc4MjczODQ2NTQ1NDk1NjU3NTY1NTU3NDk0OTQ1Njk4MjgwNDU1MTU1NTU1MTUwNTM1MjUwWjQ0NDQ0NDQ0NDQ0NDQ0NDQ
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MTQ3NTg0NThZMEo2OTgzNjc4MjczODQ2NTQ1NDk1NjU3NTY1NTU3NDk0OTQ1Njk4MjgwNDU1MTU1NTU1MTUwNTM1MjUwWjQ0NDQ0NDQ0NDQ0NDQ0NDQ
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MTQ3NTg0NThZMEo2OTgzNjc4MjczODQ2NTQ1NDk1NjU3NTY1NTU3NDk0OTQ1Njk4MjgwNDU1MTU1NTU1MTUwNTM1MjUwWjQ0NDQ0NDQ0NDQ0NDQ0NDQ
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MTQ3NTg0NThZMEo2OTgzNjc4MjczODQ2NTQ1NDk1NjU3NTY1NTU3NDk0OTQ1Njk4MjgwNDU1MTU1NTU1MTUwNTM1MjUwWjQ0NDQ0NDQ0NDQ0NDQ0NDQ
https://www.pressreader.com/chile/la-tercera-especiales2/20181028/281496457277718
https://www.pressreader.com/chile/la-tercera-especiales2/20181028/281496457277718
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzE0NTdLNzNaNTI0MjE5MjM2NTIyMDk0NjIzNjA3MjUzMzUxNDg3MTE0ODQ0MTYzNjgxNzI2ODEzNzA3MjQ4NDAxMzY1MzE2OTUwMTQ4NTAxNjM1MDE3MVk1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzE0NTdLNzNaNTI0MjE5MjM2NTIyMDk0NjIzNjA3MjUzMzUxNDg3MTE0ODQ0MTYzNjgxNzI2ODEzNzA3MjQ4NDAxMzY1MzE2OTUwMTQ4NTAxNjM1MDE3MVk1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzE0NTdLNzNaNTI0MjE5MjM2NTIyMDk0NjIzNjA3MjUzMzUxNDg3MTE0ODQ0MTYzNjgxNzI2ODEzNzA3MjQ4NDAxMzY1MzE2OTUwMTQ4NTAxNjM1MDE3MVk1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzE0NTdLNzNaNTI0MjE5MjM2NTIyMDk0NjIzNjA3MjUzMzUxNDg3MTE0ODQ0MTYzNjgxNzI2ODEzNzA3MjQ4NDAxMzY1MzE2OTUwMTQ4NTAxNjM1MDE3MVk1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzE0NTdLNzNaNTI0MjE5MjM2NTIyMDk0NjIzNjA3MjUzMzUxNDg3MTE0ODQ0MTYzNjgxNzI2ODEzNzA3MjQ4NDAxMzY1MzE2OTUwMTQ4NTAxNjM1MDE3MVk1NTU1NTU1NTU1NTU1NTU1Mw
http://asof.cl/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/
http://asof.cl/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/
http://asof.cl/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/

Informe Final

Fecha de
noticia

“Avance en la implementacion de hoja de ruta contenida en el plan estratégico
del Programa del Mar a Mi Mesa, para el aumento del consumo interno de

Tipo

Valor(CLP)

FCH

FUNDACION CHILE

Diariosustentable

CON DEGUSTACIONES, TITERES, PINTURAS Y

http://www.diariosustentable.com/actualidad-
sustentable/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-

com 12-12-2018 MURALES BUSCAN FOMENTAR EL CONSUMO DE Electronico 510.000 murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-
' PRODUCTOS DEL MAR EN NINOS -
productos-del-mar-en-ninos/
http://www.portalmedios.cl/2018/12/con-
Portalmedios.cl | 12-12-2018 Con degustaciones, titeres, pinturas y murales buican Electrénico 510.000 degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-
fomentar el consumo de productos del mar en nifios fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-
ninos/
Temucotelevision Con degustaciones, titeres, pinturas y murales buscan .. -
12-12-2018 o Electrénico | 510.000 https://temucotelevision.cl/web/?p=32707
.cl fomentar el consumo de productos del mar en nifios
http://www.radiobohemia.cl/2018/12/12/con-
Radiobohemia.cl | 12-12-2018 Con degustaciones, titeres, pinturas y murales bu.s~can Electrénico 510.000 degustaciones-tteres-pinturas-y-murales-buscan-
fomentar el consumo de productos del mar en nifios fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-
nios/
https://www.adprensa.cl/cronica/con-
Adprensa.cl 13-12-2018 Con degustaciones, titeres, pinturas y murales bu.s~can Electrénico 510.000 degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan
fomentar el consumo de productos del mar en nifios fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-
ninos/
Chile.correspons 17-12-2018 Con degustaciones, titeres, pinturas y murales buscan Electronico | $510.000 https://chile.corresponsables.com/actualidad/fom

ables.com

fomentar el consumo de productos del mar en nifios

ento-consumo-productos-mar-chile
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http://www.diariosustentable.com/actualidad-sustentable/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/
http://www.diariosustentable.com/actualidad-sustentable/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/
http://www.diariosustentable.com/actualidad-sustentable/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/
http://www.diariosustentable.com/actualidad-sustentable/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/
http://www.portalmedios.cl/2018/12/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/
http://www.portalmedios.cl/2018/12/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/
http://www.portalmedios.cl/2018/12/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/
http://www.portalmedios.cl/2018/12/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/
https://temucotelevision.cl/web/?p=32707
http://www.radiobohemia.cl/2018/12/12/con-degustaciones-tteres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-nios/
http://www.radiobohemia.cl/2018/12/12/con-degustaciones-tteres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-nios/
http://www.radiobohemia.cl/2018/12/12/con-degustaciones-tteres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-nios/
http://www.radiobohemia.cl/2018/12/12/con-degustaciones-tteres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-nios/
https://www.adprensa.cl/cronica/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/
https://www.adprensa.cl/cronica/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/
https://www.adprensa.cl/cronica/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/
https://www.adprensa.cl/cronica/con-degustaciones-titeres-pinturas-y-murales-buscan-fomentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-ninos/
https://chile.corresponsables.com/actualidad/fomento-consumo-productos-mar-chile
https://chile.corresponsables.com/actualidad/fomento-consumo-productos-mar-chile

Informe Final

“Avance en la implementacion de hoja de ruta contenida en el plan estratégico
del Programa del Mar a Mi Mesa, para el aumento del consumo interno de

productos pesqueros” FUNDACION CHILE
Medio Fecha de noticia Titulo Tipo VP URL

Del Mar a Mi Mesa: Entidades publicas y privadas se

http://portal.nexnews .cl/showN?valor=RTMxNjA4N00o1MDEzNzQwM;jIxMzQyNTQ

mar

Aqua.cl 07.2.2019 . Digital $750.000|wNzIOODMOMjASNTIXMzYONZE3MjUSMTQANTKXNjA2MEONTM1MTk3MDQyNDE
unen para coordinar esfuerzos ZNTEONE4INTUINTUINTUINTUIMW==
_ " . http://portal.nexnews.cl/showN?valor=NTI3NzhYMDY5QjlOMjl INDAzZNDUOMTgzNT
El Divisadero 20.2.2019 Oficial dela FAO:, Deble crearse un mercado interno Digital $498.400| QxMzYINDIzMjUyMjcONTI4NzY1Mijc3NzUyNTIINTI4NzIINDIOMTAZNDQWMEEINTU1
real para el salmén chileno"
NTUINTUINTU1
Salmén Expert 22.2.2019 El “win-win” del consumo de productos del mar Digital $510.000 https://www.salmonexpert.cl/article/el-win-win-del-consumo-de-productos-del
mar-1/
- Experto destaca la necesidad de aumentar fuertemente http://portal.nexnews.cl/showN?valor=WTIXMDY2NzAWTTkxNjAXMzk2NjEZNTYOM
El Divisadero 27.2.2019 Impreso $1.229.108| TQ3NjgxMzA5MDK5MTQXMDg50DK5MD YXMD ExMjkxMzAxMzc2MDkwOTZLNTQ1L
el consumo de productos del mar NTUINDUONTQINA==
El duro Via Crucis salmonero: Greenpeace desnuda Ia http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzEONUo4MjNPNTIOMjESMjM2NTIyMDkON
El Ciudadano 17.4.2019 ] ) - ; Digital $510.000|ilzNiA3MjUzMzUXxNDg3MTE20TYYMTU3NZzExN|Y1MzEzNzA3MjQANDAXxMzY1NEOODU2
cruda realidad del quinto pez preferido de los chilenos MTU3NigxNik2ME2NUI INTULNTUINTUINTUINTU L Mw==
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=MzEQUzU2NzM1VzI OM{ESMjM2NTIyMDkONj
El Mostrador 17.4.2019 Greenpeace advierte del duro "via crucis" salmonero Digital $790.000( 1zNjA3M[UzMzUXNDg3MTE20TYyMTYwNDcxNzI ONzEzNzA3MjQANDAxMzY INJEOODU2
MTYWNDQXxNDgIMDEONEKINTUINTUINTUINTUINTUIMw==
http:/portal.nexnews .cl/showN?valor=MzEONThVMjM1VjIOMESMjM2N TIyMDKONj
Qué Pasa 18.4.2019 El duro “Via Crucis” salmonero Digital $1.200.000(1zNjA3MUzMZUXNDg3MTE20TY1IMTUXNTYXNTQ2NTEZNZA3M|Q4NDAXMZY1NJE
0ODU2MTYSNTKXNJAIOTEIMESINTUINTUINTUINTUINTUIMw==
Colorido mural refuerza el consumo de alimentos del http:/portal.nexnews .cl/showN?valor=M[EXNO02MTFHMjk2OTAXN]EzZODE2NzMO
El Austral de Osorno 18.5.2019 mar en las escuelas Impreso $508.994 | MTYLND YxNjkzMDkxMDA5Njk2OTkwMD EwOTAOMTA4OTAXNDczNjE2MDKWMTA|
1MDAXMDEWNDEWODK4MTEZMTBWNTQINTUINDQONTUINTUINTU=
Aqua.cl 12.7.2019 Subpesca y Fundacién Chile capacitaron a artesanales Digital $750.000 http/iwwrw.aqua.cl/2019/07/12/subpesca-y-fundacion-chile-capacitaron-a-
artesanales/#
Agregacion de valor y diversificacién productiva son - )
. claves para aumentar el consumo de productos del mp:—”w'Cl/shOWN?Valor:MZEZNlCSN'hZMVMONTMlM'OVMDCVNTE
El Dia 28.7.2019 Impreso WMTIOODES5MjUzOTUxMzY1MDEONTUSMTYWNDQxNjAONDE2MDM1MUONDYy

MDYOMEIINTUINTUINTUINTUL
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“Avance en la implementacion de hoja de ruta contenida en el plan estratégico

del Programa del Mar a Mi Mesa, para el aumento del consumo interno de

productos pesqueros” FUNDACION CHILE

Medio Fecha de noticia Titulo Tipo VP URL
Agregacion de valor y diversificaciéon productiva son )
claves para aumentar el consumo de productos del http:/portal.nexnews .cl/showN?valor=MTU4MDU1RTYOOEUONTgwNjk4MzY30
El Longino 27.7.2019 P P Impreso DI3MzgONjUONTUWNDg1MzUyNTQOOTUINTYONTgOODI20DgwWTQONDQON
mar -
DQONDQONDQ=
Agregacion de valor y diversificacion productiva: https:/leluniversal.cl/noticia/4542/agregacion-de-valor-y-diversificacion-
El Universal 27.7.2019 elementos clave para aumentar el consumo de Digital - -
R productiva-elementos-clave-para-aumentar-e
productos del mar en Chile
Agregacion de valor y diversificacion productiva: https :/www.ilustrado.cl/2019/07/26/agregacion-de-valor-y-diversificacion-
El llustrado 27.7.2019 elementos clave para aumentar el consumo de Digital roductiva-elementos-clave-para-aumentar-el-consumo-de-productos-del-mar-
productos del mar en Chile en-chile/
- . Agregacion de valor y diversificacion productiva: - http:/Awww.diarioeldia.cl/feconomia/pescal/agregacion-valor-es-clave-para-
diarioeldia.cl 27.7.2019 elementos clave para aumentar el consumo de Digital
. consumo-productos—mar
productos del mar en Chile
Agregacion de valor y diersificacion productiva: . http:/Awww.aqua.cl/2019/07/27/agregacion-de-valor-y-diversificacion-productiva-
Aqua.cl 27.7.2019 elementos clave para aumentar el consumo de Digital ]
X claves-para-aumentar-el-consumo-de-productos-del-mar-en-chile/
productos del mar en Chile
Agregacion de valor y diversificacion productiva, http://portal.nexnews .cl/showN?valor=M{EXODEXRTEYOVg2 OTAXN]EzZODE2NzM
La Segunda 30.7.2019 claves para aumentar consumo de productos del mar Impreso OMTY1ND YxNjkzMDkxMD A5 NzA2 MTEWOT YXMTIMXN D ExMikwMT Y5 NjQxMzc2 ME8
INDUINTUONDUINTUL
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6.3.3. RESULTADO G: La presencia en medios de radio difusion, como minimo de
alcance local, en al menos 1 mes durante el periodo de ejecucidon del proyecto

Actividades de difusion — materiales

Status: Reemplazado

En base a las necesidades de difusion detectadas durante la ejecucién del proyecto, se realizé

un cambio en las actividades, destinando el presupuesto inicial para la difusion en medios

pagados, radioemisoras y la elaboracién de un jingle, por la difusion masiva en terreno.

Autorizado por la contraparte técnica de la Subsecretaria de Pesca y Acuicultura con fecha 27

de febrero 2019 (Anexo 50).

6.3.4. RESULTADO H: Participacion en 6 actividades de difusion

Status: Finalizado

Tabla 17. Resumen participacion actividades de difusion

ACTIVIDAD COMPROMETIDO REALIZADO DESCRIPCION

Actividades de 2 Santiago 6
difusion

4 Regiones 4

Santiago -Presencia Food&Service
Intervencion Feria Libre Maipu
Feria del Deporte — Conchali

Feria del Deporte — Independencia
Feria del Deporte- Santiago

Feria del Deporte — Quilicura
Regional -Presencia Food&Service
Regional- Taller Merluza comun

Feria del Deporte — Pedro Aguirre
Cerda

Feria del Deporte- Macul
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i.  Feria Food& Service

Actividad realizada entre el 26 a | 28 de septiembre 2018 en Espacio Riesco- Santiago. El programa
participé a través de un stand y con un bloque de cocina en vivo en el que participaron difentes
instuciones publicas, emprendedores, universidades, entre otros. Este afio la feria contd con 850
stands, los que fueron visitados por mas de 28.000 asistentes (estudiantes, visitantes generales,
HORECA, prensa).

Como respaldo se adjunta
Anexo 84. Informe Asistencia Espacio Food & Service 2018
Anexo 85. Registro Fotografico Espacio Food & Service 2018

Anexo 86. Lista de contactos Espacio Food & Service 2018

ii. Taller merluza comun

Actividad desarrollada el jueves 18 en el Sindicato de Jaiberos de San Antonio, ubicado en la
ciudad homénima que se enfoca en extraccion de Jaiba y Merluza comun. Participaron en la
instancia 25 personas; representantes de Asof, pescadores artesanales e instituciones publicas.

Como respaldo se adjunta:
Anexo 87. Registro Fotografico Taller Merluza Comun

Anexo 88. Lista de Asistencia Taller Merluza Comun

iiii. Feria Libre Padre Hurtado Maipu

Intervencion realizada el viernes 1 de febrero 2019, en la feria libre de Padre Hurtado en la
comuna de Maipu, con el objetivo de incentivar el consumo de productos del mar. La actividad fue
organizada por la Fundacidon Ruta Saludable, iniciativa de la Confederacidon Nacional de Ferias
Libres (ASOF) en conjunto con Del Mar a mi Mesa. En la ocasién los vecinos de la comuna pudieron
degustar preparaciones del chef Juan Carlos Herndndez, tales como pastelera de merluza austral,
ceviche de chorito y albdndiga de jurel con tomate, ademds de aprender sobre qué tener en
cuenta a la hora de comprar pescados y mariscos en locales autorizados.

Como respaldo se adjunta:

Anexo 89. Registro Fotografico Feria Libre Padre Hurtado Maipu
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Feria de Promocidn de la Actividad Fisica y el Deporte

La participacién del programa dio cobertura a mas de 800 nifios en edad escolar, de los siguientes

establecimientos y/o comunas:

31-05-2019 - Liceo Presidente José Manuel Balmaceda, Independencia

18-06-2019 - Escuela Atenea, Conchali

20-06-2019 - Liceo Isaura Dinator de Guzman, Santiago
29-07-2019 - Liceo Alcalde Jorge Indo, Quilicura
30-07-2019 - Estadio Davila, Pedro Aguirre Cerda
31-07-2019 - Centro educacional Millantu, Macul

Como respaldo se adjunta:

Anexo 90. Registro Fotografico Feria de
Independencia

Anexo 91. Registro Fotografico Feria de
Conchali

Anexo 92. Registro Fotografico Feria de
Santiago

Anexo 93. Registro Fotografico Feria de
Quilicura

Anexo 94. Registro Fotografico Feria de
Pedro Aguirre Cerda

Anexo 95. Registro Fotografico Feria de
Macul

region de Biobio y los Rios.

Promocién de la Actividad Fisica y el Deporte-

Promocién de la Actividad Fisica y el Deporte-

Promocién de la Actividad Fisica y el Deporte-

Promocién de la Actividad Fisica y el Deporte-

Promocién de la Actividad Fisica y el Deporte-

Promocién de la Actividad Fisica y el Deporte-

De manera adicional, el programa estuvo presente en 2 actividades de la Ruta de las Caletas, a
través del personal de la Direccién Zonal de la Subsecretaria de Pesca y Acuicultura en la
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RUTA DE LAS CALETAS BIOBIO

Coronel Arauco

Jueves 13 de diciembre Sadbado 15 de diciembre
12:00 a 16:00 hrs. 12:00 a 16:00 hrs.

Plaza de Armas de Coronel Avenida Prat, sector playa.

RUTA DE LAS CALETAS LOS RIOS

Valdivia

Sédbado 12 de Enero de 2019
12:00 a 16:00 hrs.

Costanera de la Ciencia, Valdivia

—

— E L LI o >Q
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6.3.5. RESULTADO I: Seminario

Status: finalizado

El seminario fue realizado el miércoles 24 de julio en el auditorio de Fundacién Chile. A la actividad
asistieron Autoridades de Elige Vivir Sano, Subsecretaria de Pesca y Acuicultura y Sernapesca,
ademas de mas de 40 representantes de diferentes instituciones publico- privada, academia,
asociaciones gremiales, entre otros.

Como respaldo se adjunta:

Anexo 96. Invitacidon a Seminario ¢Cdmo innovar para que Chile aumente el consumo de
productos del mar Al 2027?

Anexo 97. Credenciales ¢ Cdmo innovar para que Chile aumente el consumo de productos
del mar Al 20277

Anexo 98. Presentacion ¢COmo podemos proyectar accidn e innovacidn a partir de la Hoja
de Ruta de Productos del Mar 20277

Anexo 99. Presentacién ¢CoOmo acortar los canales de comercializacién entre la caleta y las
ferias libres?

Anexo 100. Presentacion El Modelo PNACP. Resultados, aciertos y perspectivas al 2019

Anexo 101. Presentacion Como innovar para que Chile aumente el consumo de productos
del mar.

Anexo 102. Video Programa Aumentos Consumo de Productos del Mar.

Anexo 103. Registro Fotografico Seminario ¢Como innovar para que Chile aumente el
consumo de productos del mar Al 20277

6.3.6. RESULTADO J: Actividad de cierre
Status: finalizado

Actividad realizada el dia 6 de julio de 2019, en la caleta de pescadores de Zapallar, en conjunto
con la Fiesta de San Pedro, la cual contd con diferentes agrupaciones de bailarines, turistas,
pescadores artesanales y autoridades de la zona.

Como respaldo se adjunta:

Anexo 104. Registro Fotografico Evento de cierre- Zapallar
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RESULTADO K: Material de capacitacién validado

Status: finalizado
ACTIVIDAD COMPROMETIDO REALIZADO DESCRIPCION
Material de 1 1 Material de capacitacion para jefas o
capacitacion jefes de hogar
1 1 Material de  capacitacion para
Pescadores Artesanales
Piloto 1 Realizado
Jefas o jefes de Familia
J Piloto 2 Realizado
Piloto 1 Reemplazado
Manipuladores
P Piloto 2 Reemplazado
Piloto 1 Realizado
Pescadores Artesanales I !Z
Piloto 2 Realizado
Piloto 3 Realizado

i.  Validaciéon Material de capacitacién para jefas o jefes de hogar

El material de capacitacién para jefas o jefes de hogar, fue validado en 2 oportunidades,
aplicdndose a mas de 40 interesados, principalmente apoderados de colegios de la comuna de
Lo Prado y de la Escuela Santa Maria de las Condes, el 7 de septiembre y el 12 de diciembre del
2018, respectivamente.

Como respaldo de la actividad se adjunta:

Anexo 105. Recetario Capacitacion Padres y Apoderados

Anexo 106. Lista de Asistencia Capacitacion Padres y Apoderados- Lo Prado
Anexo 107. Registro Fotografico Capacitacién Padres y Apoderados- Lo Prado
Anexo 108. Lista de Asistencia Capacitacion Padres y Apoderados- Las Condes

Anexo 109. Registro fotografico “Capacitacién Padres y Apoderados- Las Condes”
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ii.  Validacion Material de capacitacion para Pescadores Artesanales

El material de capacitacion desarrollado para pescadores artesanales fue desarrollado
enfocandose en dos tépicos: Modelo de negocios y Sustentabilidad. Este fue validado en 3
oportunidades a diferentes grupos de dirigentes y/o pescadores artesanales, contando con la
participacién de mas de 40 asistentes, en los diferentes talleres realizados en Chiloé el 8 de julio,
Puerto Montt el 9 de Julio y Coliumo el 31 de julio.

Como respaldo de la actividad se adjunta:

Anexo 110. Ficha Formato Canvas

Anexo 111. Ficha Buenas practicas — Sustentabilidad

Anexo 112. Presentacidn Capacitacion Pescadores Artesanales — Chiloé

Anexo 112. Lista de Asistencia Capacitacidon Pescadores Artesanales — Chiloé

Anexo 114. Registro fotografico Capacitacién Pescadores Artesanales — Chiloé

Anexo 115. Presentacidon Capacitacion Pescadores Artesanales — Puerto Montt
Anexo 116. Lista de Asistencia Capacitacidon Pescadores Artesanales — Puerto Montt
Anexo 117. Registro fotografico Capacitacion Pescadores Artesanales — Puerto Montt
Anexo 118. Presentacidn Capacitacion Pescadores Artesanales — Coliumo

Anexo 119. Lista de Asistencia Capacitacidon Pescadores Artesanales — Coliumo

Anexo 120. Registro fotografico Capacitacion Pescadores Artesanales — Coliumo

6.3.7. RESULTADO L: Material escrito y digital del disefio de intervencion educativa
validada en al menos dos oportunidades.

Status: finalizado

ACTIVIDAD COMPROMETIDO REALIZADO DESCRIPCION

Validacién 2 2 Intervenciones realizadas en por Cuna

Intervencion Cultural en Colegio Santa Maria de Las

educativa Condes y en Escuela de Artes de
Osorno.
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La actividad disenada por Cuna Cultural, en el marco del aumento de consumo de productos del
mar fue validada en 2 oportunidades. La primera el 11y 12 de diciembre en el colegio Santa Maria
de Las Condes y la segunda entre el 16 y 17 de mayo 2019 en la Escuela de Artes y Cultura de
Osorno. Ambas actividades involucraron directamente a mas de 200 nifos, los que pudieron
interactuar directamente con el mural realizado en cada establecimiento.

Como respaldo de la actividad se adjunta:

Anexo 121. Informe de intervencion educativa- Cuna Cultural Las Condes

Anexo 122. Informe de intervencién educativa- Cuna Cultural Osorno

6.4. Objetivo 5: Promover la formalizacion de la gobernanza a través un
Memorandum de entendimiento por parte de los integrantes del Comité
Técnico del Desarrollo de la etapa de construccion del Plan Estratégico (2017)

Por razones de cambios de los lineamientos estratégicos de la Subsecretaria de Pesca y
Acuicultura, se decidié entre las partes no concretar la formalizacion de la gobernanza. Dicho
cambio quedd registrado en correo electrénico con contraparte técnica, en Anexo 43.

7. ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS

El trabajo realizado por Subcomité fue sumamente provechoso. Permitié comprobar que muchas
empresas y organizaciones estan llevando a cabo iniciativas relacionadas al aumento de consumo
desde sus diversos ambitos, sin embargo éstas no son promocionadas o informadas a nivel global.
Se ha definido que el programa que lidera Subpesca es una plataforma adecuada para aunar todas
estas iniciativas, lo que aumentard el impacto y el las posibilidades de lograr el objetivo de
aumentar el consumo de productos del mar a nivel nacional, robusteciendo y fortaleciendo el
programa. Los asistentes a las distintas actividades propiciaron al programa como una plataforma
para establecer sinergias entre los distintos actores que trabajan en este objetivo comun, desde
distintos dmbitos o areas. Esto fue constatado al establecer mds de 40 sinergias entre actores
durante el programa.

Ademas de ello, se pudo determinar una amplia gama de iniciativas segun pilar de trabajo;
Sustentabilidad, Innovacion, Educacion y Difusidn. Es interesante mencionar que cada subcomité
que participd en uno de los pilares anteriormente sefialados, estuvo compuesto por distintas
organizaciones, tanto del sector publico como privado, academia y ONG.

En el pilar de sustentabilidad, destacd la preocupacidn por la disponibilidad de los recursos, y lo
importante que es educar respecto de ello. En general los principales aspectos mencionados
fueron:

112



Informe Final
“Avance en la implementacién de hoja de ruta contenida en el plan estratégico Fm
del Programa del Mar a Mi Mesa, para el aumento del consumo interno de

productos pesqueros” FUNDACION CHILE

e Preocupacién por la pesca ilegal.

e Importacién de productos de baja calidad nutricional y de incierto origen.

e Falta de conocimiento en la poblacién respecto de tallas, vedas, y legalidad de los
productos del mar.

e Gran preocupacion por el desperdicio de alimentos del sector.

e Poca claridad de cifras de extraccion.

e Importancia de la trazabilidad de los recursos.

e Altos estandares de los sellos internacionales.

Por su parte, en el Subcomité de Innovacidn los desafios revisados fueron también diversos y
abarcan toda la cadena de valor de los productos del mar; los procesos de captura, conservacion,
manipulacién, transporte, precio, inocuidad, presentaciones y preparaciones, tendencias del
consumidor, entre otros. Se relevd la problemadtica de los productos importados y su efecto de
sustitucidn por los productos nacionales con precios muy bajos y calidad nutricional limitada.

Los principales aspectos mencionados fueron los siguientes:

® Los consumidores demandan productos mas faciles de cocinar.

® Se requiere desarrollo de fichas de calidad e inocuidad de los recursos. Se propone
consultar las desarrolladas por FAO.

® Se aprecia en los consumidores la cultura de los alimentos procesados, especialmente
en productos del mar. Se abordé esta tendencia como una oportunidad para las ferias
libres.

® Se requiere consolidar alianzas entre actores para la utilizacién mas eficiente de
capacidad ociosa de plantas de procesamiento. Es necesario realizar levantamientos
territoriales.

® Las cooperativas son un modelo de organizacién que ha mostrado algunos buenos
resultados, pero es necesario profesionalizar a los cooperados.

e Oportunidad de participar en Octubre 2019 en actividad en La Serena sobre el uso de
los desperdicios de productos del mar en el marco de APEC.

e Se identificd la oportunidad de desarrollo de productos en formato snacks, innovacion
gue apoya la tendencia de consumidores por consumo rapido y alimentos saludables.

e La Ley REP y la Ley de Etiquetado (Ley 20.606) se identifican como oportunidad para
avanzar en la innovacidn en productos con mayor valor agregado e iniciativas de
economia circular.

El Subcomité de Educaciéon concluyé que el foco de la ensefianza de las propiedades y beneficios
de consumir productos del mar, debe estar en los nifios en etapa escolar y en los jefes o jefas de
hogar. Dentro de los principales trabajos colaborativos identificados estd la colaboracién de las
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instituciones con carreras de gastronomia o nutricion con instituciones que promueven el
consumo en nifios, a través de la mejora en las preparaciones para la degustacién y la preparacién
de material destinado a los padres y/o apoderados. Otro iniciativa de interés es la toma de
informacidn cientifica relevante y llevarla a un lenguaje simple y entendible para difundirlas en las
RRSS del programa u otras instituciones interesadas en apoyar.

Finalmente, el Subcomité de Difusidn tuvo una conversaciéon mas bien centrada en lo necesario de
trabajar en una campana a nivel nacional apoyada por el gobierno de Chile y Subpesca, donde se
incentive al aumento del consumo de productos del mar. Para lograr un gran impacto, se debe
reunir a todos los actores, y realizar campafias al estilo de "tomo leche" o del "huevo".

También se conversd sobre el trabajo conjunto de las lineas de educacidn y difusién de como
generar conocimiento a nivel de la poblacidn para disminuir la inseguridad en su consumo.

Por su parte, en las reuniones de gobernanza, se detectaron alternativas para ampliar la difusién
del programa, como por ejemplo vinculacidon con las actividades organizadas en establecimientos
educacionales por el Ministerio del Deporte, evento Elige Vivir Sano, entre otros. ademds, se
identifica la importancia de incluir a otros actores que a la fceha no han participado del programa,
como Ministerio de Economia, Ministerio de Relaciones Exteriores, Ministerio de Salud, Servicio
Nacional de Pesca y Acuicultura, Ministerio de Medio Ambiente, Ministerio de Educacion, entre
otros.

En cuanto al plan comunicacional, desde septiembre de 2017 al 31 de julio de 2019, la estrategia
de comunicaciones estuvo enfocada en visibilizar los avances e impactos de la etapa de
implementacién del programa en base a sus cuatro pilares: Educacién Nutricional y Gastrondmica;
Sustentabilidad; Difusién y Comunicacidon Masiva; e Innovacidn en productos, procesos, canales de
comercializacidn y emprendimiento. Esta estuvo enmarcada en una serie de hitos claves del
programa, tales como, el lanzamiento de la etapa de implementacion, la participacion en la Feria
food & Service, la campafia de alimentos marinos para escuelas de Chile en Santiago y Osorno, y el
seminario de internacional que se llevd a cabo el pasado 24 de julio.

Respecto al alcance en prensa, el programa Del Mar a Mi Mesa tuvo una buena recepcién en 2018
alcanzando un total de 48 apariciones de prensa con un valor publicitario de $76.017.820. Por su
parte, el primer semestre de 2019 cerré con 18 apariciones de prensa. Cabe destacar que la
difusién también se vio apalancada con el desarrollo de una grilla mensual de post para RRSS y un
newsletter dirigido a toda la base de datos del programa con el objetivo de: informar, educar y ser
un espacio de vitrina para emprendedores que estan innovando en el desarrollo de productos en
base a productos del mar.
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En relacién al plan de comunicaciones a 5 afios, de centra en el desafio de posicionar la marca del
programa, reforzando los mensajes claves y transmitiendo de manera efectiva el valor de éste.
Esto se lograra a través de 1) la comunicacion de la propuesta de valor a través de las fortalezas, 2)
crear un relato por cada audiencia y 3) estrategia de marketing y comunicaciones con foco claro.
Esto podra generar una mayor sociabilizacidon de la marca y aumento del impacto y visibilidad. La
estrategia para ello se basa en el uso de medios digitales corporativo y ciudadano (Facebook,
Instagram vy twitter, pagina web, etc.), medios masivos (prensa, radios, tv, diarios y revistas
especializadas) y participacién en el ecosistema, considerando también rostros embajadores que
movilicen a la ciudadania.
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8. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Los resultados a la fecha han podido evidenciar gran compromiso y preocupacién de los diversos
actores colaboradores. El trabajo realizado por el Subcomité ampliado fue sumamente exitoso y
permitié comprobar la importancia del trabajo conjunto en este tipo de desafios y lo fundamental
gue es generar alianzas para obtener los resultados esperados. Se evidencid la existencia de
multiples iniciativas que colaboran directa o indirectamente con el aumento de consumo de
productos del mar, y por ende, con programa que lidera Supesca. Esta instancia de trabajo
permitié identificarlas y compartirlas entre los colaboradores, ya que muchas de ellas se
ejecutaban a nivel interno de las organizaciones, y por lo tanto sin promocidén alguna. Asi mismo,
se comprobd que esta instancia permitié resolver dudas, tomar decisiones y generar alianzas de
colaboracién y apoyo entre los asistentes y con el Programa mismo.

El Programa fue exitoso en alinear a los actores bajo las dimensiones estratégicas del Plan. La
articulacién en Subcomités, permitid abordar ordenadamente las prioridades definidas y
traducidas en las soluciones de Plan Estratégico. De esta forma, se logrd agrupar a los diversos
participantes segun sus intereses, pero también segun su potencial de agregacién de valor para
movilizar las acciones establecidas para la implementacién del Plan.

De esta forma, el programa logrd posicionarse como una iniciativa multiactorial, orientada a
promover el aumento de consumo de productos del mar, siendo considerada para integrar
diversas instancias publico-privadas que abordan lineas de alimentacién saludable, capacitacién de
pescadores artesanales, difusién amplia, entre otros. Ejemplo de esto fue la participacion en la
mesa de trabajo de Junaeb-Corfo para identificar oportunidades para la implementacién del
Convenio suscrito entre ambas reparticiones publicas. También la participacion en taller de apoyo
a pescadores de merluza comun vy la invitacidn por parte de la Feria Food and Service a participar
con un stand y cocina interactiva durante la feria del 2018, entre otras actividades.

Los actores que se involucraron en algunas de las iniciativas o trabajos realizados por el Programa
a lo largo del proceso, estan verdaderamente comprometidos, dispuestos a ayudar y atentos a los
proximos pasos y eventos. Hay confianza en el proyecto y en los logros ya obtenidos, y
compromiso de los participantes en continuar cooperando desde sus organizaciones y también
individualmente. En este sentido, es relevante que los miembros de la gobernanza v,
especialmente los actores publicos, concurran con toda la bateria de instrumentos financieros,
presencia territorial, esfuerzos comunicacionales y articulaciones publico-privadas para mantener
esta instancia de colaboracién y ejecutar los pasos a seguir segun la hoja de ruta definida,
generando impacto a nivel nacional.
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Finalmente, y a modo de resumen, las principales recomendaciones son las siguientes:

1. Asegurar continuidad del programa, idealmente a través de una politica publica, y de la
marca Del Mar a Mi Mesa que ya es sumamente conocida, querida y aceptada, tanto por actores
publicos como privados.

2. Instalar el programa como iniciativa articuladora al mds alto nivel, tomando en
consideracion la sintonia con lineas de trabajo a nivel de FAO, OMS, OPS, entre otros organismos
globales.

3. Establecer incentivos a las iniciativas que alineen sus acciones e indicadores al aumento de
consumo de productos del mar, por ejemplo, facilitando promocién y valor reputacional para
instancias privadas.

4, Construir identidad del programa en medios digitales de comunicacion para acceder a las
audiencias mas importantes en el cambio de habitos de consumo, como son millennials, jovenes y
nifios desde la edad mas temprana. Se requiere pagina web propia para empoderar al programa,
canales en redes sociales, visibilidad para autoridades, entre otros.

5. Focalizar los esfuerzos en los territorios, generando intervenciones coordinadas con las
diversas instancias publicas y privadas para maximizar impacto. Evaluar pilotaje de diversas
férmulas para apoyar a los pescadores artesanales y revisién de mejores practicas para replicary
multiplicar sin necesidad de “reinventar la rueda”.

6. Construir mensajes que atraigan y promuevan respuestas concretas de las diversas
audiencias objetivas, desde empresas, profesores, jefas y jefes de hogar, nifos y nifas, pescadores
artesanales, trabajadoras y trabajadores, etc. Para asegurar que los esfuerzos estan alineados con
las metas del programa.

7. Comprometer recursos para asegurar la ejecucion a largo plazo de esta iniciativa, para
instalarla como una politica de Estado.
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Informe Final
“Avance en la implementacién de hoja de ruta contenida en el plan estratégico Fm

del Programa del Mar a Mi Mesa, para el aumento del consumo interno de
productos pesqueros” FUNDACION CHILE

9. ANEXOS
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